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1. YONETICi OzETi

Bir kitle sanati olarak algilanan sinema, her seyden dnce goérsel-isitsel anlatiya dayanan ve teknoloji ile
donanan bir iletisim aracidir. Sinemaya gitmek, bir eylem olarak glindelik yasaminin
vazgecilmezlerindendir. Sinemanin gindelik yasamda algilanisi ve karsilanisi tarihsel olarak streklilik
ve degisiklik gosterir. Degisen diinyada sinema aliskanlklari da degisiklik gosterirken Tirkiye’'de son
yillarda sinema izleyicileri ile ilgili yapilan ¢alisma bulunmamaktadir. Sakarya Universitesi tarafindan
yiritilen Tirkiye’de Sinema izleyicilerinin Profilini ve izleme Aliskanliklari Olgme Arastirmasi
kapsaminda Tirkiye genelinde 26 sehirden 6013 sinema izleyicisine ulasarak gerceklestirilmistir. 2016
Mayis-Haziran aylari icinde gerceklestirilen arastirmanin soru formunda seyircilerin demografik
bilgileri, kitle iletisim araclari kullanimlari, kiltlir-sanat etkinliklerine katilimlari, cesitli degerlere verilen

Onem, siyasi gorusleri, sinema izleme aliskanliklari detayh olarak ele alinmistir.

Calismadan elde edilen bulgulara gore; sinema izleyicilerinin sinemaya gitme sikhgini etkileyen en
onemli faktorler egitim durumu ve dogum vyeridir. Sinemaya gitme sikhgini egitim durumu, dogum

yerine gore daha fazla aciklamaktadir.

Seyircilerin geneli bir filmi en cok kalitesi ve keyif icin tercih ederken, ailesinin refah diizeyi ¢ok iyi ve
iyi olanlarin bir filmi sinemada tercih etmesinin nedeni kalitesi ve emege saygi yoniinde egilim
gostermektedir. Refah dizeyi cok kotl olanlar ise kalitesi icin filmi sinemada seyretme egilimi
icerisindedir. Refah diizeyi kotii ve orta olanlarda ise keyif nedeni ile filmi sinemada seyretme egilimi

s6z konusudur.

Refah duzeyi kotl, cok kotl ve orta olanlarda 50 TL'nin altinda biitce ayirma egilimi varken, refah

diizeyi iyi ve ¢ok iyi olanlarda ayrilan bitge miktarinda artis egilimi s6z konusudur.

ilkokul ve alti mezunlarda digerlerine nazaran geg saatlerde ve erken saatlerde gitme egilimi s6z konusu
iken, lise, 6n lisans-lisan egitimlilerde nispeten benzer davranis ve saatler arasinda daha homojen

dagilim s6z konusudur.

Metropol dogumlu seyircilerde digerleri ile karsilastirildiginda sinema biletini bir ka¢ giin ya da saat
once egilimi alirken, ilce merkezi ve bucak, kéy dogumlularda seans 6ncesi bilet alma egilimi digerlerine

nazaran daha fazla olma egilimindedir.

Metropol dogumlular izleyecegi filmi dnceden belirleme egiliminde iken, 6zellikle bucak ve koy

dogumlularda sinema saatinde belirleme egilimi artmaktadir. Yine metropol dogumlularda digerlerine
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nazaran sinema biletini internetten alma egilimi artarken, digerlerinde bu oran nispeten azalma egilimi

gostermektedir.

2. GIRIS

Sinema belirli yerlerde gosterime sunulan filmlerin izlendigi, sinema salonlarinda filmle ve diger
insanlarla iletisime gegcildigi, filmler, oyuncular, yonetmenler ve sinema hakkinda dislince ve
duygularin gelistirildigi cok yonll bir zihinsel ve kiiltlirel bir deneyimi kapsar. Bu yonlyle sinema,
sinemaya gitmek deneyimini, bu deneyimin zamana, mekana, sosyo-kiltiirel ve politik baglama gore
degisen pratikler butininl olusturur. Kuskusuz bu deneyimin ortakliklari oldugu gibi, kisilerin ilgi,
gereksinim, sosyo-ekonomik ve egitim dlizeyi gibi farkli etmenlere gore farkhliklar, 6zgil durumlar da

ortaya cikarir.

Bir kitle sanati olan sinema, kent eglencesi olarak ortaya ¢cikmistir ve seyir halinde bireysel bir faaliyet
alani yaratsa da mekansal ve paylasilan deneyimin ayniligi onu glindelik toplumsal yasantimizin
ayrilmaz bir etkinligi yapmistir. Sinema, kendi icindeki diizmece ve kurgusuyla, kullandigi teknik
yapisiyla kendine has bir lisan ile kendi gergekligini kurarak ortaya ¢iktigi ilk andan itibaren hem sosyal

yaplyi etkileyen hem de bu sosyal yapidan etkilenen bir yapi olusturur.

Sinema tarihi, zaman icinde daha ¢ok yapit ve lizerinden tartisilan bir konu olmustur. Endistri Devrimi
ile es zamanh gelisim gbsteren sinema, dénemin opera ve bale gibi diger sosyal aktivitelerinin tersine
toplumun alt kesimlerine ait bir faaliyet olarak ortaya ¢ikmis olsa da, 1896’da sinematografin gelisiyle
birlikte Turkiye’deki seyirci profili Osmanli’'nin azinlik ve Ust diizey kitlesi ile sekil almaya baslamistir.
Cumbhuriyetin ilaniile bliyik bir ilerleme kaydeden ekonomik ve kiiltiirel alan, zaman igerisinde sinema-
seyirci iliskisini toplumun her kdsesine tasimayl basarmistir. Henliz televizyon Tirkiye'de yokken,
sinemaya gitmek her kesim icin bir yasam bicimi olmustur. Ozellikle 1980’lerden itibaren hizla gelisen
teknoloji ile birlikte sinemanin yapi taslarindaki degisimler, ister istemez seyir kiltlrl ve seyirci algisi
konumunda cesitlilige yol agmistir ve bu gelismelere paralel seyirci bazinda incelemelere ihtiyag
duyulmustur. Tirkiye’de Sinema izleyicilerinin Profilini ve izleme Aliskanliklari Arastirmasi da bu

ihtiyacin karsilanmasina yonelik yapilan ¢alismalardan biridir.
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3. LITERATUR

Sinema Genel Mudurligiine gore 2000 yili sonrasi izleyici profili degismis, sinemacilarin anlatimlarinda
belirgin degisiklikler gbzlemlenmeye baslamistir. Tiirk filmlerinin teknik dizeyi diinya standartlarini

yakalamis, sinemaya sinema okullarindan yetismis egitimli gencler hakim olmaya baslamistir.

Bir iletisim ve sanat olgusu olarak bakildiginda sinemanin temel bilesenlerinden birinin seyirci olmasina
karsin sinema arastirmalarinda seyirci ¢ok az inceleme konusu yapilmistir. Tlrkiye’de sinema
seyircilerinin incelenmis oldugu bazi calismalara bakildiginda; “2000 Kusagi’nin Sinema Filmleri izleme
Pratikleri” arastirmasinda 2000 kusagi olarak adlandirilan 18-35 yas grubundan rasgele 290 izleyici
secilmistir (Yiksel, Demir, 2014). Soru formunun birinci kisminda; cinsiyet, yas, egitim seviyesi, medeni
durum, aile egitim durumu, sinemaya gitme sikligi, sinemaya gitmeme nedenleri ve nerede gittiklerine
gore izleyici profili olusturulmustur. Sinema izleme pratikleri olarak adlandirilan ikinci kisimda film

secimine ve sinema ile ilgili detaylara yer verilmistir. Calismanin sonuglarina gore;

e Sinemaya gitme 2000 kusag! tarafindan ucuz eglence araci olarak goriilmemektedir, bilet
fiyatlari yaksektir.

e Sinema bir kacis alani degil tersine bir aktivite ve eglence aracidir.

e 2000 kusagi interaktif sinemaya bir hikdye anlatma bicimi olarak bakmaktadir ve seyircinin
konumunu bu hikayeyle olan etkilesime gore tanimlamaktadir.

e 2000 kusagina gore film secme pratiklerinde begenilen yildizlarin filmlerinin secilmesi film
yildizi olgusunun gli¢li oldugunu gostermistir.

e 2000 kusagl cogunlukla alisveris merkezlerinde bulunan sinemalari tercih etmektedir. Bu
bulgu, ayni zamanda da sinemaya gitme etkinliginin tek basina degil de yemek yeme, bir seyler
icme ve alis-veris ile bir arada genel bir "disari ¢cikma/gezmeye gitme" olarak degerlendirilen
tiketim klltlrtnin bir pargasi olarak gorildigiini agiga ¢ikarmaktadir.

e 2000 kusagl sinema seyir kiltliri ve seyirci konumunda insanlarin sosyallesmeleri, film
oncesinde, sirasinda ve sonrasinda sonra sohbet etme, geng erkek ve kadinlari arasinda
tanisma, baskalarini gérme ve kendisini gorinir kilma, kuruyemis tiiketme ve gdsterim
sirasinda gercek dinyanin gercek kosullarindan uzaklasmaya imkan verecek etkinlikler
gerceklestirme (filme, isliklarla, yuhalarla, kahkahalarla katilma gibi...) islevleri olarak

gincelligini korumaktadir.

Aile ve Sosyal Politikalar Bakanhginin 2011 yilinda gergeklestirdigi, sinema ve tiyatro faaliyetlerinin

birlikte soruldugu Tiirkiye’de Aile Yapisi Arastirmasi Sosyal ve Kiltlrel Faaliyetler boliminin arastirma
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sonuglarina gore; yas distiikce, 6grenim durumu ylkseldikce, sosyoekonomik statl yiikseldikce hig
sinemaya ve tiyatroya gitmedigini soyleyenlerin yilzdesi diismektedir. Yine bu baglamda, Sinema
iletisim Uzmani olan Nizam Eren ‘Sinema Sadece Sinema Degildir' makalesinde Tiirkiye’de sinema

izleyicisinin profilini gikarmistir. Yapilan bu ¢alismaya gore;

o Kesilen bilet sayisinin yarisi erkek, yarisi kadindir ve cinsiyetler arasinda sinemaya gitme
tutumunda bir degisim gorilmemektedir.

e Sinema seyircisinin ylizde 52'sini 15 -29 yas arasi geng bir kitle olusturmaktadir.

e izleyicilerin yiizde 80'i lise dgrencisini veya lise mezununu, yiizde 4'liik kesim ise yiiksek lisans
ve doktora yapan kesimi temsil etmektedir.

e Sinema izleyicisinin % 85 i her gilin sosyal medya ve ya internete zaman ayiriyor.

e Seyircinin ylizde 85'i sinemaya arkadasi, sevgilisi, annesi, kardesi ile gitmeyi tercih ederken,
yalniz film izlemeye gidenler, oldukc¢a azdir.

e Tirkiye’'de, en ¢cok aksiyon, macera ve komedi filmleri tercih edilmektedir. 'Fast and the Furious
7' filminin tim zamanlarinin en ¢ok izlenen yabanci filmi olmasi ve yerli komedilerin izlenme
rekoru kirmasi; bunu dogrulamaktadir.

e Kadinlar ise genel seyirci tutumunun aksine dram ve romantik filmleri tercih etmektedir.

e Sinema salonunun AVM’de olmasi degil, seyircilerin evine yakin olmasi salon se¢ciminde en
onemli etken olarak belirlenmistir.

e Sinemaya en ¢ok, ayda ortalama 2 bin liralik geliri olanlar gitmektedir. (Eren, 2016)
Tanriéver ve arkadaslarinin yaptig Tiirkiye’de Film Enddstrisinin Konumu ve Hedefleri arastirmasinda

e Salon tercihinde bilet fiyatlari %5 ila %8 arasinda rol oynamaktadir.

e izleyicilerin sinemaya daha sik gidememe nedenleri arasinda ilk sirada %50 oran ile vakit
bulamama, ikinci sirada ise %24 oran ile bilet fiyatlarinin yiksekligi gibi ekonomik zorluklar
saylimistir.

e Ne olsa sinemaya daha ¢ok gidersiniz?” sorusuna izleyicilerin biiylik kismi sevilen oyuncularin
filmlerinin daha sik olmasi ve bilet fiyatlarinin ucuzlamasi seklinde yanit vermistir.

e Sinemaya gitme sikligini belirleyen 6nemli etkenlerden biri de “mevsimsellik” sorunu oldugu
ortaya cikmistir. Calisma neticesinde izleyicilerin bahar ve yaz aylarini genelde agik havada
gezme, kis aylarini ise sinemaya gitme ve/veya dizi izleme zamani olarak tanimladigi sonucuna

ulasiimistir.
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o Sektor incelemesi kapsaminda edinilen bilgilerden yaz aylarinda gosterimcilerin gelirlerinin
olduk¢a distiglu gorilmektedir. Bununla birlikte, mevsimsellik durumunun olusmasinda,
izleyiciler kadar, yaz aylarinda vyeterli sayida ve nitelikli sinema filminin go6sterime

girmemesinden sorumlu tutulan yapimci ve dagitimcilarin payinin da olduguna yer verilmistir.

Tirkiye istatistik Kurumu’nun 2016 verilerine bakildiginda; Tiirkiye genelinde sinema salonu sayisi
2015 yilinda, 2014 yilina gore %8,6 artarak 2 bin 356 olmustur. Bu sayi iginde sinema salonlarinin
blylk bir kismini blyik sehirler ellerinde tutmaktadir. Bu donemde sinema salonlarindaki koltuk
sayisi %7,7 artarak seyirci kapasitesi 297 bin 610’a ulagsmistir. Buna paralel olarak sinema seyirci sayisi
2015 yilinda, 2014 yilina goére %3,2 artarak 57 milyon 148 bin 11 kisi olmugtur. Yerli film seyirci sayisi
%2,2 artarak 31 milyon 661 bin 600 kisi olurken, yabanci film seyirci sayisi %4,5 artarak 25 milyon 486
bin 411 kisiye ulasmistir.

Grafik 1. Sinema seyirci sayisi, 2011 — 2015
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Turkiye’de sinema sektorinin son on yili incelendiginde, yerli filmlerin yabanci filmlerden dizenli
olarak daha fazla seyirci ¢ektigi gorilmektedir. Tlrkiye, yerli sinema filmlerinin toplam seyirci

sayisindan elde ettigi pay bakimindan Avrupa llkeleri ile kiyaslandiginda kendine ilk sirada yer
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bulmaktadir. Tirkiye'yi takip eden Fransa’da yerli sinema filmlerinin payi yaklasik %44 olurken,

Finlandiya ve italya’da ise bu oran yaklasik %28 olarak gerceklesmistir.

Turkiye’de sinema sektorinin son on yilda gosterdigi bliyime performansi Tiirkiye’yi Avrupa’nin
onemli pazarlarindan biri haline getirmistir. 2014 yili verilerine gére Tirkiye Avrupa Ulkeleri arasinda
yerli film seyirci sayisi bakimindan 7. sirada, elde edilen hasilat bakimindan ise 8. sirada yer
bulmustur(Tomur ve Ark., 2016). TUIK verilerine gére; gdsterilen film sayisi 2015 yilinda, 2014 yilina
gore %18,4 artarak 49 bin 151 olmustur. Ayni ddnemde gosterilen yerli film sayisi %26,4 artarak 21

bin 494 olurken, gosterilen yabanci film sayisi %12,8 artarak 27 bin 657 olmustur (Grafik 2).

Grafik 2. 2011-2015 yillari arasinda gosterime giren film sayilan
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Sinema salonu bulunan il sayisi 2015 yilinda 74 olmustur. Sinema salonu bulunmayan iller Ardahan,

Bayburt, GiimUshane, Hakkari, 1gdir, Sinop ve Sirnak'tir.
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4. YONTEM

Arastirma kapsaminda, ¢cok asamali tabakali rastgele drnekleme yéntemi kullanilmis olup, iBBS-2
bolgelerinden rastgele yontemle birer ile secilmistir. Ardindan secilen illerde, belirlenen sinema
salonlari 6nlinde rastgele secim yontemi ile secilen kisiler ile yliz ylize anket uygulamasi yapilmistir.

Arastirma kapsaminda, 6013 kisi ile yliz ylize goristlmuastr.

Arastirmanin soru formu tasariminda literatlir incelemesi yapilmis olup, sorular olusturulmustur. Soru

formu kapali uclu ve agik uclu sorulardan olusmaktadir.

Saha galismasi 6ncesinde, saha personeline anketin tanitimi yapilmis olup yarim giinliik saha uygulama

egitimi verilmistir.

Alan c¢alismasi 2016 Haziran ayi igerisinde bitirilmis olup, veri girisi ve temizliginin ardindan ileri

istatistiki yontemler de kullanilarak analizler yapilmistir.
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5. BULGULAR

A. DEMOGRAFIK BILGILER

Tablo 1. Gorisiilen kisilerin yas, cinsiyet, dogum yeri, en son mezun olunan okul dagilimi

Yas Grubu

Siklik Yizde (%)
15-19 1512 25.1
20-24 2743 45.6
25-29 786 13.1
30-34 357 5.9
35-39 211 3.5
40-44 155 2.6
45-49 122 2.0
50-54 76 1.3
55-59 39 0.6
60-64 11 0.2
65+ 1 0.0
Toplam 6013 100.0
Cinsiyet

Siklik Ylzde (%)
Kadin 2880 47.9
Erkek 3133 52.1
Toplam 6013 100.0
Dogum Yeri

Siklik Ylzde (%)
Metropol 1784 29.7
il merkezi 1970 32.8
ilce merkezi 1721 28.6
Bucak ve Koy 538 8.9
Toplam 6013 100.0
En son mezun olunan okul

Siklik Yizde (%)
Okur/yazar degil 68 1.1
ilkokul Mezunu 116 1.9
Ortaokul Mezunu 638 10.6
Lise Mezunu 3525 58.6
On Lisans Mezunu 392 6.5
Lisans Mezunu 1110 18.5
Lisansusti 164 2.7
Toplam 6013 100.0

Tablo 1'de gorisitlen 6013 kisinin yas, cinsiyet, dogum vyeri, en son mezun olduklari okul gibi
demografik bilgilerine yer verilmistir. Bu kisiler arasinda, arastirmaya katilan en kalabalik grubun %
45.6’hk oranla 20-24 yas araligindaki kisiler oldugu goérilmektedir. Gorismecilerin yaklasik dortte birini

(%25.1) olusturan 15-19 yas araligindaki kisiler de ikinci en kalabalik gérismeci grubunu
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olusturmaktadir. Bunun yani sira, yasi 50 ya da daha fazla olan kisiler tim goriismecilerin yalnizca %

2.1ini olusturmaktadir.

Kadin ve erkeklerin oranina bakildiginda, kadinlar tiim gériismecilerin % 47.9’unu olustururken, erkek
gortsmecilerin oraninin % 52.1 oldugu gorilebilmektedir. Bu sekilde, % 4.2 daha fazla erkek goriismeci

oldugu anlasiimaktadir.

Gorusmecilerin % 32.8’inin il merkezinde, % 29.7’sinin metropolde, % 28.6’sinin ilge merkezinde ve
%8.9’unun bucak merkezinde dogdugu bildirilmistir. Buradan anlasilacagi lizere, il merkezinde dogan

gortsmeciler en kalabalik grubu, bucak merkezinde doganlar ise en kiiclik grubu olusturmaktadir.

Gorismecilerin en son mezun oldugu okullar karsilastirildiginda, yaridan fazlasinin (%58.6) lise mezunu
oldugu gorilmektedir. Lisans mezunu kisiler tiim gortsmecilerin % 18.5’ini, ortaokul mezunlari ise %
10.6'sini olusturmaktadir. % 1.1 okur/yazar olmadigini ve % 1.9 ilkokul mezunu oldugunu bildirirken,

gorismecilerin % 6.5i 6n lisans mezunu ve % 2.7’si lisansiisti egitim almis kisilerden olusmaktadir.

Tablo 2. Gorugiilen kiginin medeni durumu, meslegi, aylik ortalama gelir miktari ve refah diizeyi

Medeni Durum

Siklik Yizde (%)
Hic evlenmedi 4388 73.0
Evli 1062 17.7
Nisanh 235 3.9
Dul/Bosanmis 246 4.1
Diger 82 1.4
Toplam 6013 100.0
Meslek
Ucretli/Maash calisanlar (Kamu) 686 11.4
Ucretli/ Maash galisanlar (Ozel) 1533 25.5
Kendi hesabina/isveren 278 4.6
Ev isleri ile mesgul 205 3.4
Ogrenci 2576 42.8
is ariyor (isbasi yapmaya hazir) 379 6.3
is ariyor (isbasi yapmaya hazir degil) 215 3.6
Emekli 95 1.6
Diger 46 0.8
Toplam 6013 100.0
IAylik ortalama gelir miktari
Cevap yok 396 6.6
1299 TL'nin altinda 772 12.8
1300-2600 TL 2417 40.2
2601-3900 TL 1486 24.7
3901 TL'den fazla 942 15.7
Toplam 6013 100.0
Diger ailelere kiyasla refah diizeyi
Cevap yok 41 0.7
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Cok kot 228 3.8
Kot 595 9.9
Orta 3304 54.9
iyi 1565 26.0
Cok iyi 280 4.7
Toplam 6013 100.0

Tablo 2‘de kisilerin medeni durumu, meslegi, aylik ortalama gelir miktari ve refah diizeyi ile ilgili bilgi
vermektedir. Bu bilgilere bakarak, gorisulen kisilerin % 73.0” Gnin hig evlenmemis, % 17.7’ sinin evli,

% 4.1'inin dul/bosanmis ve % 3.9’unun ise nisanh oldugu anlasiimaktadir.

Katilimcilarin mesleki dagilimlarina bakildiginda, % 42.8’sinin 6grenci, % 25.5’inin 6zel sektoérde
Ucretli/maash calisan ve % 11.4’Gnln kamu sektériinde Ucretli/maash ¢alisan kisilerden olustugunu
gdrmek miimkiindir. Emekli oldugunu bildirenler tiim gériismecilerin % 1.6’sini olusturmaktadir. Ote
yandan, gorismecilerin % 6.3’0 is aradigini ve isbasi yapmaya hazir oldugunu soylerken, % 3.6si is

aradigini fakat isbasi yapmaya hazir olmadigini bildirmistir.

Bu kisilerin aylik ortalama gelir miktarlarina bakarak en fazla kisinin % 40.2 ile 1300-2600 TL
kategorisinde bulundugunu ve bunu % 24.7 ile 2601-3900 TL kategorisinin takip ettigini soylemek
mUmkindir. Gorlismecilerin % 15.7’sini en fazla gelire sahip kisiler (3901 TL’den fazla) ve % 12.8'sini
en az gelire sahip kisiler (1299 TL'nin altinda) olusturmaktadir. Gorlismecilerin % 6.6’sI ise gelir

miktariyla ilgili bilgiyi paylasmamistir.

Gorusmecilerin diger ailelere kiyasa refah diizeyini yorumlamasi istendiginde, yarisindan ¢cogu (% 54.9)
orta diizeyde olduklarini bildirmistir. % 26.0’si iyi diizeyde ve % 4.7si ¢ok iyi diizeyde olduklarini
disindrken, % 9.9'u kot dizeyde ve % 3.8’i ise ¢ok kotl diizeyde olduklarini bildirmislerdir.

Gorusmecilerin % 0.7’si bu kiyaslamaya cevap vermemistir.

B. ILETISIM BILGILERI

Tablo 3. Gorusiilen kiside akilli telefon, kiiltlir/sanat etkinlik uygulamalari ve sosyal medya araci kullanimi

Akilli telefon kullanimi

Siklik Ylzde (%)
Evet 5609 93.3
Hayir 404 6.7
Toplam 6013 100.0
Kultir sanat etkinliklerini IOS/Android uygulamalari Gzerinden takip etme
Evet 1932 32.1
Hayir 4081 67.9
Toplam 6013 100.0
Sosyal Medya araci kullanimi
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Evet 5735 95.4
Hayir 278 4.6
Toplam 6013 100.0
Kullanilan Sosyal Medya araglari

Facebook 4978 82.8
Twitter 3215 53.5
Instagram 4154 69.1
Foursquare/Swarm 1620 26.9
Youtube 3425 57.0
Linkedin 238 4.0
Diger 122 2.0

Tablo 3’te gorusulen kisilerin akilli telefon, kiltiir/sanat etkinlik uygulamalari ve sosyal medya araci
kullanimina dair oranlari gostermektedir. Bu kisilerden % 93.3’G akilli telefon kullandigini bildirirken,

kullanmadigini syleyen kisiler sadece % 6.7’sini olusturmaktadirlar.

6013 gorusllenden % 32.1'inin kiltlr sanat etkinliklerini I0S/Android uygulamalari Gzerinden takip

ettigi, % 67.9’unun ise bu soruya hayir cevabi verdigi goriilmektedir.

Ayrica tim gorusilenlerin % 95.4’0 sosyal medya araci kullaniyor oldugunu bildirmis, % 4.6’si ise

kullanmadigi bilgisini vermistir.

Kullanilan sosyal medya araclari arasinda en cok tercih edilenin Facebook oldugu anlasilmaktadir.
Gorusllenlerin %82.8’i Facebook kullandigini séylemistir. Gorisiilenlerin % 69.1’inin verdigi cevaba
gore bir diger cok kullanilan sosyal medya aracinin Instagram oldugunu séylemek mimkinddr.
Bunlarin yani sira, gorisilenlerin % 57.0’si Youtube, % 53.5’i Twitter, % 26.9’u Foursquare/Swarm ve
% 4.0"1 Linkedin’i kullandiklarini bildirmislerdir. 122 kisi ise diger sosyal medya araglarini kullandiklari
bilgisini paylasmistir.
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Tablo 4. Gorusilen kisgilerin etkinliklere giin iginde ayirdigi ortalama zaman

Yarim saatten

Gun iginde ortalama ayrilan zaman Hig Nadiren a7 1 saat 2-3 saat 4-5 saat 5 saatten fazla Toplam
rernet 318 183 288 850 1711 1237 1426 6013
%5.3 %3.0 %4.8 %14.1 %28.5 %20.6 %23.7 %100.0
_ 1141 1182 795 1315 1084 321 175 6013
Tvizleme %19.0 %19.7 %13.2 %21.9 %18.0 %5.3 %2.9 %100.0
(itap okuma 1124 1568 1090 1318 640 164 109 6013
%18.7 %26.1 %18.1 %21.9 %10.6 %2.7 %1.8 %100.0
Carete okum 1611 2225 1164 685 236 56 36 6013
%26.8 %37.0 %19.4 %11.4 %3.9 %0.9 %0.6 %100.0
bergi okums 2168 2254 863 423 180 68 57 6013
%36.1 %37.5 %14.4 %7.0 %3.0 %1.1 %0.9 %100.0
- 2825 1219 499 567 476 221 206 6013
Bilgisayar/konsol oyun oynama %47.0 %20.3 %8.3 %9.4 %7.9 %3.7 %3.4 %100.0
(]
ait/tavla/okey vs, oyun oynama 2541 1638 488 660 406 149 131 6013
%42.3 %27.2 %8.1 %11.0 %6.8 %2.5 %2.2 %100.0
16
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Tablo 4’te katilimcilarin TV izleme, kitap okuma, internet kullanma veya bilgisayar ya da kagit oyunlari
oynama gibi etkinliklere giin icinde ayirdiklari ortalama zaman miktari gosterilmektedir. 6013
goristlenlerin % 28.5’i internete glinde 2-3 saat ayirdigini, % 23.7’si ise 5 saatten fazla zaman ayirdigini
soylemistir. Nadiren internete zaman ayiran kisiler tim gorisilenlerin % 3.0’linli olustururken, % 5.8’

hi¢ zaman ayirmadiklarini bildirmislerdir.

Kisilerin glin icinde TV izlemeye ayirdiklari zamana bakildiginda, en sik verdigi cevabin (% 21.9) 1 saat
oldugu gorilmektedir. Gorilsilenlerin % 19.7’si nadiren izledigini, % 19.0’u hi¢c zaman ayirmadigini, %
18.0" ise 2-3 saat izledigini bildirmislerdir. % 2.9 oraniyla en kiiglik grubu 5 saatten fazla zaman ayiran

kisiler olugturmaktadir.

6013 kisinin % 26.1’i nadiren, % 18.7’si hig, % 18.1'i ise yarim saatten az kitap okuduklarini bildirmistir.
% 21.9 oraniyla giinde 1 saat kitap okudugunu sdyleyen katiimcilar en kalabalik grup olarak
gorulmektedir. Glinde 5 saatten fazla kitap okudugunu soyleyen kisiler ise tim gorisilenlerin % 1.8’ini

olusturmaktadir.

Gorilsulenlerin % 37.0’si nadiren gazete okumaya zaman ayiran en kalabalik grubu, % 0.6’sl ise 5
saatten fazla okuduklarini bildiren en kigiik grubu olusturmaktadir. % 26.8’i hig zaman ayirmadigini, %

19.4°0 yarim saatten az zaman ayirdigini ve % 11.4°0 1 saat ayirdigini bildirmistir.

GUn icinde dergi okumaya ayrilan zaman ile ilgili bilgilere bakarak, en biyik gériismeci grubunun hig
zaman ayirmayan (% 36.1) ve nadiren zaman ayiranlardan (% 37.5) olustugunu gérmek mimkuindr.
6013 kisinin % 1.1’i glinde 4-5 saatini, % 0.9’u da 5 saatten fazla zamanini dergi okumaya ayirdigini

soylemislerdir.

Tim gorisllen kisilerin yarisina yakini ( % 47.0) bilgisayar/konsol oyunu oynamaya hi¢ zaman
ayirmadiklari bilgisini vermislerdir. 4-5 saat ayiran % 3.7 ve 5 saatten fazla ayiran % 3.4 en kiiglik

goristlen grubunu olusturmaktadir.

Benzer sekilde, kagit/tavla/okey vs. oyun oynamaya ayrilan zaman icin en sik verilen cevap hi¢ zaman
ayrilmadigi (% 42.3) olmustur. 4-5 saat ayiran kisiler (% 2.5) ve 5 saatten fazla ayiran kisiler (% 2.2) ,

tim kisilerin sadece % 4.7'sidir.
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Tablo 5. Gorisiilen kisilerin etkinliklere gitme/katilma durumu

Gitme/katilma durumu birdagaagazla Haftada bir 2 haftada bir Ayda bir 3 ayda bir 6 ayda bir Yilda bir Hig gitmem Toplam
Bale 15 20 20 36 18 48 167 5689 6013
%0.2 %0.3 %0.3 %0.6 %0.3 %0.8 %2.8 %94.6 %100
Doga Gezileri 62 147 161 366 525 984 2032 1736 6013
%1.0 %2.4 %2.7 %6.1 %8.7 %16.4 %33.8 %28.9 %100
Festival 35 41 66 175 362 940 2328 2066 6013
%0.6 %0.7 %1.1 %2.9 %6.0 %15.6 %38.7 %34.4 %100
Fuar 37 49 69 231 387 957 2297 1986 6013
%0.6 %0.8 %1.1 %3.8 %6.4 %15.9 %38.2 %33.0 %100
Konser 41 51 77 303 706 1284 2080 1471 6013
%0.7 %0.8 %1.3 %5.0 %11.7 %21.4 %34.6 %24.5 %100
Kiiltirel Geziler 49 52 82 286 474 880 1863 2326 6013
%0.8 %0.9 %1.4 %4.8 %7.9 %14.6 %31.0 %38.7 %100
Opera 26 24 40 80 113 195 422 5113 6013
%0.4 %0.4 %0.7 %1.3 %1.9 %3.2 %7.0 %85.0 %100
Seminer/Soylesi 35 96 148 418 536 732 1596 2452 6013
%0.6 %1.6 %2.5 %7.0 %8.9 %12.2 %26.5 %40.8 %100
Sergi 39 69 119 367 433 698 1614 2673 6013
%0.6 %1.1 %2.0 %6.1 %7.2 %11.6 %26.8 %44.5 %100
Sinema 172 511 688 2123 1079 541 620 279 6013
%2.9 %8.5 %11.4 %35.3 %17.9 %9.0 %10.3 %4.6 %100
Sportif Faaliyet 719 644 618 822 626 631 676 1277 6013
%12.0 %10.7 %10.3 %13.7 %10.4 %10.5 %11.2 %21.2 %100
Senlik 131 117 142 331 435 775 2010 2072 6013
%2.2 %1.9 %2.4 %5.5 %7.2 %12.9 %33.4 %34.5 %100
Tiyatro 128 97 163 397 495 616 1505 2612 6013
%2.1 %1.6 %2.7 %6.6 %8.2 %10.2 %25.0 %43.4 %100
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Tablo 5 gorusilen kisilerin etkinliklere gitme/katilma durumunu gostermektedir. 6013 kisinin 5689’u
baleye hi¢ gitmedigini soylemis ve % 94.6’lik oranla en kalabalik grubu olusturmuslardir. Geriye kalan

% 5.4’lik kesimin yarisindan ¢ogu ( % 2.8) ise yilda 1 kez bale izlemeye gittigini bildirmistir.

Gorisulenlerin doga gezisine katilimlarina bakildiginda, en sik verilen cevabin yilda 1 kez (% 33.8)
oldugunu gérmek miimkindir. % 28.9'u hig gitmedikleri bilgisini paylasmislardir. Haftada birden fazla

gittigini bildiren % 1.0’lk kesim en kiiclik grubu olusturmaktadir.

Yilda 1 kez festivale gidenler tim goérisilenlerin % 38.7’sini olustururken, % 34.4 hig gitmedigi cevabini
vermigstir. Cevap verenlerin % 2.9’u ayda bir kez, % 1.1’i iki haftada bir, % 0.7’si haftada 1 ve % 0.6si
haftada birden fazla kez katildigini bildirerek en sik festivale katilan kisileri olusturmuslardir. Gérisilen
6013 kisinin fuara gitme/katilma sikligiyla ilgili verdigi cevaplarin, festivale katilma oranlarina benzer

sekilde oldugunu gérmek mimkinddar.

Gorusllenlerin konsere gitme hakkinda verdikleri cevaplara gore, en biylik grup yilda 1 kez
gidenlerden (% 34.6) olusmakta, bu grubu ise hi¢ gitmedigini sdyleyen kisiler (% 24.5) takip etmektedir.

Haftada 1 kez konsere gittigini sdyleyen kisiler, tim goriistlenlerin sadece % 0.7’sini olusturmaktadir.

Kiltlrel gezilere katilma durumuna verilen en sik cevap % 38.7’lik oranla hig gitmemek olmustur. Yilda
1 kez kultirel geziye katilanlar, tim gorisilenlerin % 31.0’idir. Diger aktivitelere benzer sekilde,

haftada 1 kez kiltirel gezilere katilan kisilerin ylizdesinin ( % 0.8) en diisiik oldugu anlasiimaktadir.

Gorisulenlerin ¢ogunlugu (% 85.0) hi¢ operaya gitmedigini bildirmistir. Operaya gittigini sdyleyen
azinhgin igindeki en bliyiik grubu yilda bir ke gidenler olusturmaktadir. Bu kisiler tim gorisilenlerin %
7.0’sidir. Haftada birden fazla operaya gittigi bilgisini paylasan 24 kisi, tim gorisilenlerin sadece %
0.4’uddr.

Gorisulen kisilerin % 40.8’i seminer veya soylesiye hi¢ katilmadiklarini séylemislerdir. % 26.5’i ise yilda
1 kez katildigini belirtmistir. Haftada birden fazla katilanlar tiim goristlenlerin % 0.6’si1, haftada 1 kez

katilanlar % 1.6’s1 ve iki haftada bir katilanlar % 2.5’inii olusturmaktadir.

6013 kisinin 39’u (% 0.6) haftada birden fazla kez sergiye gittigini, 69’u (% 1.1) haftada 1 kez gittigini ve
119’u (% 2.0) iki haftada bir gittigini bildirmistir. Buna karsilik, 2673 kisi (% 44.5) sergiye hi¢ gitmedigi

bilgisini vermistir.
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Gorusllen 6013 kisinin sinemaya gitmek Uzerine verdigi en sik cevap ayda 1 kez cevabidir. Tiim
goristlenlerin % 35.3’Unln ayda bir kez sinemaya gittigi gortilmektedir. En sik verilen diger bir cevap
da % 17.9'luk oranla 3 ayda bir cevabi olmustur. 2 haftada bir kez sinemaya gidenler, tim
gorusilenlerin % 11.4°Un0 olusturmaktadir. En az verilen cevap haftada birden fazla cevabi olmus,

gorusilenlerin % 2.9'u tarafindan bildirilmistir.

6013 kisiden 1277’si (% 21.2) hig sportif faaliyete katilmadigi bilgisini paylasmistir. Sportif faaliyete

katilma konusunda verilen cevaplarin yiizdelerinin yakin miktarlarda oldugunu gérmek mimkundur.

Gorisulenlerin % 34.5'i hi¢ senlige gitmedigini bildirmis, % 33.4’( de yilda 1 kez katildigi cevabini
vermigtir. Haftada bir kez gittigini bildiren 117 kisi % 1.9’luk dilimle en kiiglk grubu olugturmaktadir.

6013 kisi arasindan 2612 (% 43.4) tanesi tiyatroya hi¢ gitmedigi bilgisini paylagsmistir. Tim
gorusilenlerin dortte birinin yilda bir kez sinemaya gittigi goriilmektedir. % 10.2’si ise alti ayda bir kez

tiyatroya gittiklerini bildirmislerdir.
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C. DEGERLER

Tablo 6. Goriisulen kisilerin degerlere verdigi 6nem derecesi

Onem Cevap Yok Hic 6nemli degil Pek 6nemli degil Kararsizim Biraz onemli Cok Onemli Toplam
o . B 113 141 157 317 1076 4209 6013
Allenizin manevi destegi %1.9 %2.3 %2.6 %5.3 %17.9 %70.0 %100
- 116 130 141 395 1517 3714 6013
Dost ve arkadaslarinizin destegi %1.9 %2.2 %2.3 %6.6 %25.2 %61.8 %100
_ .,.. B 124 41 34 321 1060 4433 6013
Kendi duygu ve duistinceleriniz %2.1 %0.7 %0.6 %5.3 %17.6 %73.7 %100
. - 136 65 71 397 1330 4014 6013
Baska insanlara karsi saygt ve hosgoru %2.3 %1.1 %1.2 %6.6 %22.1 %66.8 %100
] ,,_, 159 83 116 528 1508 3619 6013
Bagimsiz hareket etmek ve diisinmek %2.6 %1.4 %1.9 %8.8 %25.1 %60.2 %100
Geleneklere gore yasamak 146 453 542 861 1789 2222 6013
%2.4 %7.5 %9.0 %14.3 %29.8 %37.0 %100
i inanc 146 468 375 695 1435 2894 6013
%2.4 %7.8 %6.2 %11.6 %23.9 %48.1 %100
ini degerlere gore yasamak 167 509 437 829 1578 2493 6013
%2.8 %8.5 %7.3 %13.8 %26.2 %41.5 %100
- ] 145 1030 794 1077 1529 1438 6013
Siyasi degerlere gore yasamak %2.4 %17.1 %13.2 %17.9 %25.4 %23.9 %100
Codnerkek esiti 151 163 210 694 1509 3286 6013
%2.5 %2.7 %3.5 %11.5 %25.1 %54.6 %100
Cevreyi ve dogay: Korumak 146 72 114 521 1491 3669 6013
%2.4 %1.2 %1.9 %8.7 %24.8 %61.0 %100
- _ 142 199 223 572 1436 3441 6013

Milli sembolleri korumak 5 5 5 5 5 5 )
%2.4 %3.3 %3.7 %9.5 %23.9 %57.2 %100
Toplumsal dayanisma ve sorumluluk 172 77 103 500 1364 3797 6013
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| %2.9 | %1.3 | %1.7 | %8.3 | %22.7 | %63.1 | %100

Tablo 6 gorisiilen kisilerin degerlere verdigi 6nem derecesini gostermektedir. Gorusllen kisilerden %70.0°i ailenin manevi desteginin, %61.8’ i dost ve
arkadaslarin desteginin, %73.7’i kendi duygu ve disiincelerinin, %66.8’'i baska insanlara karsi saygl ve hosgoriiniin, %60.2" si bagimsiz hareket etmek ve
disiinmek duygusunun, %37.0" 1 geleneklere gore yasamanin, %48.1'i dini inancinin, %41.5" i dini degerlere gére yasamanin, %23.9’ u siyasi degerlere gore
yasamanin, %54.6’si kadin-erkek esitliginin, %61.0’ | cevreyi ve dogayl korumanin, %57.2’si milli sembolleri korumanin ve %63.1’ i de toplumsal dayanisma ve

sorumlulugun cok 6nemli oldugunu séylemistir.

Tablo 7. Goriisulen kisilerin kitle iletisim araglarina duydugu giiven

T
Glven Cevap Yok Hi¢ glivenmem Pek glivenmem Biraz glivenirim ?mar.nfen Toplam
glvenirim

Televizvon kanallar 79 2175 2053 1465 241 6013
¥ %1.3 %36.2 %34.1 %24.4 %4.0 %100
Gazeteler 69 1681 2007 1949 307 6013
%1.1 %28.0 %33.4 %32.4 %5.1 %100

Dereiler 95 1808 2042 1849 219 6013
g %1.6 %30.1 %34.0 %30.8 %3.6 %100
Sosval medva 98 2070 1762 1789 294 6013
Y Y %1.6 %34.4 %29.3 %29.8 %4.9 %100

Tablo 7 Kisilerin kitle iletisim araglarina ne derece glivendiklerini gostermektedir. 6013 kisinin % 36.2’si televizyon kanallarina hig givenmedigini, % 34.1'i pek
givenmedigini, % 24.4’( ise biraz glivendigini bildirmistir. Tamamen glivenen sadece 241kisi (% 4.0) bulunmaktadir. Gazetelere gliven s6z konusu oldugunda,
gorugilenlerin % 33.4’inlin pek glivenmedigini, % 32.4'nlin biraz glivendigini, % 28.0’inin de hig glivenmedigini gormek mimkiindir. Gorusilenlerin % 34.0'{
dergilere pek glivenmedigini, % 34.4’( ise sosyal medyaya hi¢ glivenmedigini bildirmistir. Kitle iletisim araglarina tamamen giivenen kisilerin ylzdesi % 6’dan

azdir.
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Tablo 8. Gorusiilen kisilerin siyasi gorusleri

Siyasi Gorus Siklik Yizde (%)
Cevap yok 771 12.8
Laik 1281 21.3
Milliyetgi 1765 29.4
Sosyal Demokrat 812 13.5
Muhafazakar 838 13.9
Sosyalist 556 9.2
Ulusalci 223 3.7
Liberal 187 3.1
islamci 319 5.3
Diger 276 4.6

Tablo 8 goriisiilen kisilerin siyasi gorislerinin dagihm tablosudur. Siyasi gortsi Milliyetgi olanlarin orani
% 29.4, Laik olanlarin orani % 21.3, Muhafazakar olanlarin orani % 13.9 ve Sosyal Demokrat olanlarin

orani ise % 13.5'tir. Liberal oldugunu bildiren kisiler % 3.1’lik oranla en kiiglik grubu olusturmaktadir.

D. SINEMA iZLEME ALISKANLIKLARI

Tablo 9. Gorusiilen kigilerin kultuir/sanat faaliyetlerini takip ettikleri kanallar

Kultiir/sanat faaliyetlerini takip etme kanal Siklik Ylzde (%)
internet/Sosyal medya 4064 67.5
Televizyon 2359 39.2
Yakin cevre (Arkadas vs.) 2061 34.2
Billboard/Afisler 1505 25.0
Gazete 1392 23.1
ilgili kurumlarin web sitesinden 1244 20.6
Dergi 624 10.3
Radyo 536 8.9
Takip etmiyorum 367 6.1

Tablo 9’da gorusulen kisilerin kiltir/sanat faaliyetlerini takip ettikleri kanallara yer verilmistir. Burada
en ¢ok oran % 67.5 ile internet/sosyal medya kanallari olarak gérilmektedir. Bu cevabi sirasiyla % 39.2
ile televizyon, % 34.2 ile yakin ¢evre (arkadas vs.) takip etmektedir. Radyonun (%8.9) kiiltlir/sanat

faaliyetlerini takip etmede en az kullanilan kanal oldugunu séylemek mimkindr.
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Tablo 10. Gorusiilen kisilerin tercih ettigi film tiiru

Tercih edilen film tira Siklik Yizde (%)
Aksiyon 3607 60.0
Komedi 3006 50.0

Bilim kurgu 2852 47.4
Gerilim 1994 33.2
Drama/duygusal 1551 25.8
Fantastik 1487 24.7
Animasyon 1442 24.0
Macera 1429 23.8
Belgesel 1412 23.5
Korku 1275 21.2
Romantik 1031 17.1
Biyografik 768 12.8
Savas 746 12.4
Erotik/Cinsel 577 9.6
Dini 464 7.7
Tarihi 423 7.0
Siyasi 328 5.4
Mizikal 234 3.9
Diger 62 1.0
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Tablo 10‘da goristlen kisilerin tercih ettigi film tirleri gosterilmistir. Tercih edilen film tirleri
dagihminda en sik verilen cevaplar aksiyon(% 60), bilim kurgu (% 47.4) ve gerilim (% 33.2) turu filmlerde

gorilirken en az verilen cevaplar diger (% 1) , mizikal (% 3.9) ve siyasi (% 5.4) filmler olmustur
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Tablo 11. Goriistilen kisilerin film tercih kriterleri

Film tercihi kriterleri Cevap Yok Hi¢ 6nemli degil Onemli degil Kararsizim Onemli Cok Onemli Toplam
50 187 148 310 2322 2996 6013
Konu %.8.0 %3.1 %2.5 %5.2 %38.6 %49.8 %100.0
] 67 847 964 1024 1897 1214 6013
Yonetmen %1.1 %14.1 %16.0 %17.0 %31.5 %20.2 %100.0
"_ 78 1027 1194 1244 1612 858 6013
Yapim/Produksiyon %1.3 %17.1 %19.9 %20.7 %26.8 %14.3 %100.0
e 65 869 947 957 2036 1139 6013
Aldigr 6daller %1.1 %14.5 %15.7 %15.9 %33.9 %18.9 %100.0
- 88 911 923 1062 1930 1099 6013
Uzman gorist %1.5 %15.2 %15.4 %17.7 %32.1 %18.3 %100.0
89 685 725 1033 2257 1224 6013
Forumlar / Yorumlar %L.5 %114 %12.1 %17.2 %37.5 %20.4 %100.0
79 343 410 719 2324 2138 6013
Oyuncu kadrosu %1.3 %5.7 %6.8 %12.0 %38.6 %35.6 %100.0
o 90 877 974 1053 1763 1256 6013
Izleyici say1si %1.5 %14.6 %16.2 %17.5 %29.3 %20.9 %100.0
,_" 92 293 382 677 2282 2287 6013
Tard %1.5 %4.9 %6.4 %11.3 %38.0 %38.0 %100.0
L 98 1113 1154 1056 1519 1073 6013
Ulkesi %16 %18.5 %19.2 %17.6 %25.3 %17.8 %100.0
- 93 976 1031 899 1707 1307 6013
Filmin dili %1.5 %16.2 %17.1 %15.0 %28.4 %21.7 %100.0
o 84 1114 1209 1003 1630 973 6013
Filmin stresi %1.4 %18.5 %20.1 %16.7 %27.1 %16.2 %100.0
promosyonlu bilet imkan 122 1135 952 930 1535 1339 6013
%2.0 %18.9 %15.8 %15.5 %25.5 %22.3 %100.0
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o 5509 80 59 131 112 122 6013
.
's€ %91.6 %13 %1.0 %2.2 %1.9 %2.0 %100.0
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Tablo 11’de goérusilen kisilerin film tercih kriterlerine yer verilmistir. Gorusilen kisilerin %49.8’ i igin
konu, %$38.0 i icin tlrl cok 6nemlidir. %$31.5 ‘i icin yonetmen, %26.8’ i icin yapimci/prodiksiyon, %33.9’
u icin aldigi 6diller, %32.1i icin uzman gorusi, %37.5%i icin forumlar/yorumlar, %38.6’s! icin oyuncu
kadrosu, %29.3'U igin izleyici sayisi, %25.3’U igin Ulkesi, %28.4°1 igin filmin dili, %27.1’i icin filmin siresi

ve %25.5" i icin promosyonlu bilet imkani 6nemlidir.

Grafik 3. Goriislilen Kigilerin tercih ettigi filmlerin ait oldugu tilke

Tercih edilen Ulke yapimi filmler

= Yerli filmler

1,4

1

= Hollywood filmleri

= Avrupa filmleri

= Bollywood (Hint) filmleri

= Uzak Dogu filmleri

= Orta Dogu filmleri

m Diger

Grafik 3'te gorusilen kisilerin tercih ettigi filmlerin ait oldugu llke dagilimina bakildiginda, kisilerin %
77.3' yerli filmleri, % 68.3’0 Hollywood filmlerini ve % 38.1’ de Avrupa filmlerini tercih etmektedir. En

az tercih edilen filmlerin ait oldugu llke ise % 6.1 ile Orta Dogu filmleri kategorisinde yer almaktadir.

Grafik 4. Goriisiilen kisilerin sinemaya gittikleri mekan
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11,08 Sinemanin bulundugu mekan

= AVM

= Fark etmez

= Sehir merkezi

= Tarihi sinema salonlari

= Acik hava sinemasi

Grafik 4'te gorisulen kisilerin sinemayi izledikleri mekanlar gosterilmistir. Kisilerin biylk ¢cogunlugu
sinema izlemek icin AVM’leri tercih etmektedir ve bu oran % 75.9’ dur. ikinci olarak % 11.6 ile sinema
izlenecek yerin fark etmeyecegi cevabi verilmistir. Ayrica, gorisilenlerin %7.3’linlin sehir merkezlerinin

tercih ettigi gortlmustur.

Grafik 5.Gorustulen kisilerin sinemaya birlikte gittigi kisiler

Sinemaya birlikte gidilen kisiler
90 83,1
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50 432

40

30 24

20 12,8
8,6
10 I 4,9 3,9 3,7 06
0 [] | (| (| :

Grafik 5’te kisilerin sinemaya daha cok kimlerle birlikte gitmeyi tercih ettiklerine yer verilmistir.

Katimcilarin % 83.1’i arkadaslariyla, % 43.2’si esi/sevgilisiyle ve % 24.0’G de yalniz gitmeyi tercih
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ettiklerini belirtmistir. Bunlarin yani sira en az oranlar, diger (% 0.6) ve baba ile (% 3.7) kategorilerinde

gorilmektedir.

Grafik 6. Goriigiilen kisilerin sinemaya giderken tercih ettikleri ulagim tiiri

Sinemaya giderken tercih ettikleri ulasim tira

= Toplu tasima ile

= Yirlyerek

= Aragile

Grafik 6'da gorusilen kisilerin sinemaya giderken tercih ettikleri ulasim tiiri incelenmistir. Tabloya
bakildiginda, %38.3’liik bir kismin toplu tasima ile %36.2’lik bir kismi ylriyerek ve %25’lik kismi da arag

ile sinema gitmeyi tercih ettikleri gérilmektedir.

Grafik 7. Goriigiilen kisilerin sinemaya gitme sikhgi

Sinemaya gidilme sikhgi
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= Ayda bir

= 3 ayda bir

= Haftada bir

= Yilda bir

= Haftada birden fazla
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Grafik 7'de arastirmaya katilan kisilerin sinemaya gitme siklig1 incelenmistir. Tabloya gére %45.4’lUk
kismin ayda bir, %22.2’lik kismin 3 ayda bir, % 17.7’sinin haftada bir, %11.5’lik kismin yilda bir ve

%3.3’liik kismin haftadan birden fazla sinemaya gittigi gériilmektedir.

Grafik 8. Goriisiilen kisilerin sinemaya gitmek igin tercih ettikleri giin

Sinemaya gitmek icin tercih edilen giin
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Fark etmez Cumartesi Pazar Cuma Pazartesi Persembe Carsamba Sali

Grafik 8'de gorusiilen kisilerin sinemaya gitmek igin tercih ettikleri glin gdsterilmistir. Gorusilen
kisilerin cogunlugu sinemaya gitmek igin tercih edilen giinlin fark etmeyecegini (%54.2) belirtmistir.

Bunun yani sira, cumartesi giintinii tercih edenler % 26.6 ve pazar gliniinii tercih edenler ise % 24.3'tlr.

Tablo 12. Goriusiilen kisilerin sinemaya gitmek igin tercih ettikleri saat araligi

Sinemaya gidilen saat aralig Siklik Ylzde (%)
Toplam 6013 100
17-19 saatleri arasi 1761 29.3
19-21 saatleri arasi 1446 24.0
15-17 saatleri arasi 1190 19.8
13-15 saatleri arasi 799 13.3
21-23 saatleri arasi 573 9.5
10-12 saatleri arasi 163 2.7
23 den sonra 81 1.3

Tablo 12‘de goriisilen kisilerin sinemaya gitmek icin tercih ettikleri saat araligi gosterilmektedir. Daha
cok Ogleden sonra ve aksamiizeri tercih edilmekte olup 17-19 saatleri arasi % 29.3 liik oranla en gok

verilen cevaptir. Bunu, 19-21 saatleri arasi (%24.0) ve 15-17 saatleri arasi (%19.8) takip etmektedir.
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Grafik 9. Gorisiilen kigilerin sinema biletini aldiklari yer

Sinema bileti alinan yer
1,9

= Sinema salonu gisesinden

= internetten

= Diger

Grafik 9da gorisilen kisilerin sinema biletini daha ¢ok sinema salonu gisesinden aldiklari gbzlenmistir

ve bu oran % 88.0’dir. Gorlisilenlerin % 10’u ise internetten bilet almayi tercih etmektedir.

Grafik 10. Goriisiilen kisilerin izleyecekleri filmi belirleme zamani

Film belirleme zamani

= Onceden belirlerim
= Sinema salonu gisesinde

= Diger

Grafik 10’da gorisilen kisilerin izleyecekleri filmi belirleme zamani konusunda % 57.8" inin 6nceden

belirledigi ve % 39.2’ sinin ise sinema salonu gisesinde belirledigi gbzlenmistir.
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Grafik 11. Gérusiilen kisilerin izleyecekleri film igin bilet alma zamani

Bilet alma zamani

m Seans oncesi

= Birkag saat 6nce

= Birkag glin 6nce

Grafik 11’de gorisilen kisilerin izleyecekleri film igin bilet alma zamanina bakildiginda, % 54.8’inin
seans oncesi, % 38.3" Unln birka¢ saat once ve % 7.0’sinin birka¢ glin 6énce almayi tercih ettigi

soylenebilmektedir.

Grafik 12. Goriisiilen kisilerin sinema salonunda tercih ettigi yer

Sinema salonunda tercih edilen yer

= Orta siralar
= Arka siralar

= On siralar

Grafik 12’de gorusulen kisilerin sinema salonunda tercih ettigi yerler konusunda en ¢ok oran % 55.5 ile

orta siralar igin, en az oran da % 8.9 ile 6n siralar igin belirlenmistir.
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Grafik 13. Gériisiilen kigilerin sinema 6ncesi/sonrasi bagka aktivite yapma durumu

Sinema oncesi aktivite yapma durumu

= Evet = Hayir

Grafik 13’te gorusulen kisilerin sinema 6ncesi/sonrasi baska aktivite yapma durumuna bakilirsa,
%73.8’inin sinema 6ncesinde/sonrasinda baska bir aktivite yaptigini, %26.2’sinin ise yapmadigini

soylemek mimkinddr.

Grafik 14. Goriisiilen kisilerin sinema 6ncesi/sonrasi yaptigi diger aktivitenin tiirii

Sinema oncesi/sonrasi yaptigi aktivitenin tlri

= Alisveris yapma
= Yemek yeme

= Oyun oynama (Bowling,Bilardo vs.)

= Diger

Grafik 14’te gorusilen kisilerin sinema dncesi/sonrasi yaptig diger aktivitenin tiriine bakildiginda %
57.1" inin yemek yedigini, % 33.5’ inin alisveris yaptigini ve % 6.4’ (iniin bowling, bilardo gibi oyunlar

oynadigini séylemek mimkiindr.
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Grafik 15. Gérusilen kisilerin izledigi bir film hakkinda birisi ile konugsma durumu

izlenilen film hakkinda konusma

= Evet

= Hayir

Grafik 15 gorisilen kisilerin izledigi bir film hakkinda birisi ile konusma durumunu gostermektedir.
izledikleri film hakkinda konusup konusmadiklari soruldugunda, gérisiilen kisilerin % 92.5%i evet, %

7.5’i ise hayir cevabini vermistir.

35

JAWJAN

Arashrma Degerlendirme Analiz



Grafik 16. Gorusilen kisilerin izledigi bir filmi tavsiye etme durumu

izlenilen bir filmi tavsiye etme durumu

= Evet = Hayir

Grafik 16 gorusilen kisilerin izledigi bir filmi tavsiye etme durumunun tablosudur. 93.2'i izledigi bir filmi

tavsiye ederken % 6.8’i ise tavsiye etmedigini belirmistir.

Grafik 17. Goriisiilen kisilerin bir filmi sinemada izlemeyi tercih etme sebebi

Sinemada film izlemeyi tercih etme nedeni
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Grafik 17'de gorusilen kisilerin bir filmi sinemada izlemeyi tercih etme sebebi gorilmektedir.
Gorusllen kisilerden % 35.1'i kalite, % 32.0'si keyif, % 16.9’u emege saygl ve % 13.9’u merak cevabini

vermistir.
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Grafik 18. Gorusilen kisilerin kiiltiir/sanat faaliyetlerine aylik ortalama ayirdigi butce

Kultlir/Sanat faaliyetlerine ayrilan bitce
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Grafik 18’de gorusulen kisilerin kaltir/sanat faaliyetlerine aylik ortalama ayirdigi bitce gorilmektedir.
Kisilerin % 56.6’s1 50 TL'nin altinda, % 33.6’s1 51-100 TL arasinda, % 7.6’s1 101-250 TL arasinda, % 1.7’ si
251-500 TL arasinda ve % 0.5’ i 501 TL'den fazla bitge ayirdigini bildirmistir.

Grafik 19. Goriisiilen kisilerin sinema yerine evde DVD, VCD ya da internetten film izleme durumu

Sinema yerine evde DVD, VCD ya da internetten film izleme

= Evet = Hayir
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Grafik 19 gorusllen kisilerin sinema yerine evde DVD, VCD ya da internetten film izleme durumunu
gostermektedir. Ankete katilanlarin % 88.7’si sinema yerine evde DVD, VCD ya da internetten film

izlerken % 11.3’0 izlememektedir.

Grafik 20. Gorusiilen kigilerin sinema yerine evde DVD, VCD ya da internetten film izlemeyi tercih etme
sebebi

Sinema yerine evde DVD, VCD ya da internetten film izleme
nedeni

50
45
40
35
30
25
20
15
10

]

45,7
19,3 18,5
14,6
I I 1,9
||

Bilet fiyatlarinin Ev/ortam rahathig Zaman kontroli Kolay erigim Diger
yuiksek olmasi
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Grafik 20’da arastirmaya katilan kisilerin sinema yerine evde DVD, VCD ya da internetten film izleyen
kisilerin bunu tercih etme sebepleri incelenmistir. Grafige goére en ok tercih edilen secenek %45.7 ile
ev/ortam rahatligi secenegini sectigi goriilmektedir. ikinci tercih sebebi % 17.2 ile bilet fiyatlarinin
yiiksek olmasidir. Uglincii tercih sebebi ise % 16.4 ile zaman kontroliidiir. Dérdiincii tercih sebebi kolay
erisimdir ve arastirmaya katilanlarin %14.6’sinin bu segenegi tercih ettigi goriilmektedir. Son olarak

diger secenegini tercih edenlerin orani %1.9'dur.
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Grafik 20. Gorusiilen kisilerin sinema yerine evde DVD, VCD ya da internetten film izlemeyi tercih etme
sebebi

Sinema yerine evde DVD, VCD ya da internetten film izleme
nedeni
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Grafik 20’da arastirmaya katilan kisilerin sinema yerine evde DVD, VCD ya da internetten film izleyen

kisilerin bunu tercih etme sebepleri incelenmistir. Grafige gore en ¢ok tercih edilen segenek %45.7 ile

ev/ortam rahathgl secenegini sectigi goriilmektedir. ikinci tercih sebebi % 17.2 ile bilet fiyatlarinin

yiksek olmasidir. Uglincii tercih sebebi ise % 16.4 ile zaman kontroliidiir. Dérdiincii tercih sebebi kolay

erisimdir ve arastirmaya katilanlarin %14.6’sinin bu secenegi tercih ettigi goriilmektedir. Son olarak

diger secenegini tercih edenlerin orani %1.9'dur.

"de goruslilen kisilerin yasadiklari sehirdeki sinema olanaklarindan memnuniyet diizeyi 6l¢lilmeye

¢ahsiimustir. Kisilerin % 42.3’G memnun, % 29.6’s1 kismen memnun, % 12.6’si ok memnun, % 8.2’si hig

memnun degil ve % 7.3’ G ise memnun degildir.
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Tablo 13. Goriisiilen kisilerin sinemaya gitme sikliginin artmasindaki sebep

Sinemaya gitme sikliginin artmasindaki sebep Siklik Yizde (%)
Sevdigim oyuncularin filmlerinin vizyonda olmasi 3796 63.1
Bilet fiyatlarinin diistik olmasi 2758 45.9
Sinemaya ayiracak zamanimin olmasi 2699 44.9
Sevdigim yénetmenlerin filmlerinin vizyonda olmasi 1006 16.7
Avrupa ve festival filmlerinin daha ¢ok gosterilmesi 532 8.9
Salonlarin daha cazip ve konforlu olmasi 954 15.9
Kaliteli Tark yapimlarin daha ¢ok vizyonda olmasi 1359 22.6
Eve yakin sinema salonu olmasi 931 15.5
Halk glinlerinin olmasi 1041 17.3
Ozel promosyonlarin yapilmasi 1111 18.5
Diger 120 2.0

Tablo 13’te goriisilen kisilerin sinemaya gitme sikliginin artmasindaki sebepler verilmistir. Cevaplar goz
oniinde bulunduruldugunda, % 63.1'i sevdigi oyuncularin filmlerinin vizyonda olmasi, % 45.9’ u bilet
fiyatlarinin dislk olmasi, % 44.9'u sinemaya ayiracak zamanin olmasi, % 22.6’si kaliteli Tlrk yapimlarin

daha ¢ok vizyonda olmasi, % 18.5’i 6zel promosyonlarin yapilmasi cevabini vermistir.

2016 yilinda en ¢ok begendiniz g film hangisidir sorusuna 6013 kisiden gelen cevaplar yerli ve yabanci
film kategorilerine ayrilarak incelenmistir. Gelen cevaplar dogrultusunda yerli film kategorisinde en ¢ok
begenilen filmler sirasiyla Digiin Dernek (1224) , Kolpagino (946) ve Delibal (782) olmustur. Yabanci
film kategorisinde en ¢ok begenilen filmler ise sirasiyla Deadpool (1224), Captain America (857) ve

Batman Slpermen’e Karsi (768) olmustur.

Bugline kadar izlediginiz filmler arasinda en ¢ok begendiginiz ti¢ film hangileridir sorusuna 6013 kisiden
gelen cevaplar vyerli ve yabanci film kategorilerine ayrilarak incelenmistir. Gelen cevaplar
dogrultusunda yerli film kategorisinde en ¢ok begenilen tg film sirasiyla DUglin Dernek(406), Recep
ivedik (299) ve Delibal olmustur. Yabanci film kategorisinde en ¢ok begenilen filmler ise sirasiyla

Esaretin Bedeli (539), Yuiziiklerin Efendisi (490) ve Hizli ve Ofkeli (421) olmustur.

En cok begendiniz Ug film oyuncusu kimlerdir sorusuna 6013 kisiden gelen cevaplar yerli ve yabanci
film oyunculari kategorilerine ayrilarak incelenmistir. Gelen cevaplar dogrultusunda en cok begenilen
yerli film oyunculari sirasiyla Kemal Sunal (629) en ¢ok begenilen film oyuncusu, Cem Yilmaz (506) ve
Burak Ozcivit (435) olmustur. Yabanci film oyunculari kategorisinde ise sirasiyla Leonardo Di Caprio

(1002), Brad Pitt (550) ve Johnny Depp (467) olmustur.
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Tablo 14. Sinemaya gitme sikhgi ile yas, cinsiyet, dogum yeri, egitim, medeni durum, ¢alisma durumu ve

gelir diizeyi arasindaki iligki

JAWJAN
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Sinemaya gitme sikligi
Haftada

Cevap birden Haftada 3 Ayda

yok fazla bir Ayda bir | bir Yilda bir | Toplam
Yas araliklari
15-19 %1.7 %3.0 %18.8 %A44.4 %20.6 %11.5 %100
20-24 %1.6 %3.4 %17.5 %A45.4 %21.3 %10.8 %100
25-29 %2.0 %3.3 %16.0 %43.0 %23.4 %12.2 %100
30-34 %3.6 %3.6 %16.2 %44.3 %20.7 %11.5 %100
35-39 %2.8 %2.4 %18.5 %42.2 %21.3 %12.8 %100
40-44 %1.9 %1.9 %12.9 %42.6 %29.7 %11.1 %100
45-49 %4.1 %3.3 %13.9 %40.2 %23.8 %14.8 %100
50-54 %6.6 %1.3 %7.9 %48.7 %27.6 %7.9 %100
55-59 %0.0 %2.6 %25.6 %46.2 %23.1 %2.6 %100
60-64 %0.0 %0.0 %18.2 %54.5 %27.3 %0.0 %100
65+ %0.0 %0.0 %0.0 %100.0 | %0.0 %0.0 %100
Toplam 117 192 1042 2678 1307 677 6013
Cinsiyet
Kadin %1.8 %3.3 %17.9 %44.6 %21.2 %11.2 %100
Erkek %2.1 %3.1 %16.8 %44.5 %22.2 %11.3 %100
Toplam 117 192 1042 2678 1307 677 6013
Dogum Yeri
Metropol %2.0 %2.6 %19.3 %43.9 %21.1 %11.0 %100
il Merkezi %1.7 %3.2 %16.4 %45.3 %21.4 %11.9 %100
ilce Merkezi %2.3 %4.0 %17.3 %44.5 %21.5 %10.5 %100
Bucak ve Koy %1.5 %2.2 %14.3 %43.9 %25.8 %12.3 %100
Toplam 117 192 1042 2678 1307 677 6013
Egitim Durumu
Lise mezunu ve alti %1.8 %3.3 %17.7 %44.9 %21.1 %11.2 %100
Igﬁs:ekri‘)k“" Universite mezunu |, , %3.0 %163 |%436 |%234 |wi1s | 2100
Toplam 117 192 1042 2678 1307 677 6013
Medeni Durum
Hic evlenmedi %1.5 %3.3 %17.8 %45.2 %21.1 %11.1 %100
Evli %2.9 %2.4 %16.3 %42.7 %23.5 %12.1 %100
Nisanli %5.1 %2.6 %15.3 %39.6 %25.5 %11.9 %100
Dul/Bosanmis %2.4 %5.3 %15.9 %43.5 %22.0 %11.0 %100
Diger %1.2 %2.4 %18.3 %48.8 %22.0 %7.3 %100
Toplam 117 192 1042 2678 1307 677 6013
Calisma durumu
Calisan %2.3 %3.0 %17.1 %43.9 %22.0 %11.7 %100
Emekli veya ev isleri ile mesgul | %3.0 %3.0 %14.3 %43.7 %27.0 %9.0 %100
Ogrenci %1.7 %3.4 %18.0 %44.9 %21.0 %11.1 %100
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is arayan %1.2 %3.0 %16.5 %46.1 %21.7 %11.4 %100
Gelir duzeyi

Cevap yok %2.0 %3.8 %19.9 %47.0 %18.7 %8.6 %100
1299 TL'nin altinda %1.6 %3.1 %16.5 %A44.4 %22.9 %11.5 %100
1300-2600 TL %2.2 %3.4 %17.9 %44.3 %21.3 %11.0 %100
2601-3900 TL %1.7 %3.0 %16.6 %45.5 %22.1 %11.0 %100
3901 TL'den fazla %2.0 %2.8 %16.7 %42.8 %22.5 %13.3 %100
Toplam 117 192 1042 2678 1307 677 6013
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Tablo 14’de sinemaya gitme sikligi ile yas, cinsiyet, dogum yeri, egitim, medeni durum, ¢alisma durumu
ve gelir diizeyi arasindaki iliskileri ayri ayri géstermektedir. Oncelikle, yas ve sinemaya gitme sikhg
arasindaki iliskiye bakildiginda yas grubunun sinemaya gitme sikligini ¢cok etkilemedigi gérilmektedir.

Tum yas gruplarinin en fazla verdigi cevap ayda bir kere gitmeleri yonindedir.

Cinsiyet ve sinemaya gidilme sikhg arasindaki iliskide kadinlarin %44.6’ si ayda bir, %21.2’ si 3 ayda bir
ve %17.9'u haftada bir sinemaya gitmektedir. Haftada birden fazla sinemaya giden kadinlarin orani ise
%3.3’ tlr. Bu oranlar, erkek izleyiciler arasinda da ¢ok fazla degisim gostermemektedir, nitekim
erkeklerin %44.5’ i ayda bir, %22.2’ si 3 ayda bir ve %16.8’ i haftada bir sinemaya gitmektedir. Haftada

birden fazla sinemaya giden erkeklerin orani ise %3.1’ dir.

Katilimcilarin dogum vyerleri ve sinemaya gitme sikligina bakildiginda, haftada birden fazla sinemaya
giden, yani en sik gidenler %4.0 ile ilge merkezinde dogan kisiler arasinda, en az oran ise %12.3 ile bucak

ve koyde dogan kisiler arasinda gortlmektedir.

Sinemaya gitme ve katiimcilarin egitim durumu arasindaki iliski konusunda, lise mezunu ve alti
kategorisindeki kisilerin % 44.9’ luk kisminin ayda bir ve %3.3’lik kisminin haftada birden fazla;
yuksekokul, Gniversite mezunu ve lzeri kategorisindeki kisilerin %43.6" lik kisminin ayda bir ve %3’llk
kisminin ise haftada birden fazla sinemaya gittigi sdylenebilir. Egitim durumu igin, en nadir sikhk olarak
belirlenen “yilda bir” kategorisinde lise mezunu ve alti kategorisindeki kisilerin %11.2" sinin ve
yiksekokul, tiniversite mezunu ve Uzeri kategorisindeki kisilerin de %11.5’inin sinemaya gittigi tespit

edilmistir.

Sinemaya gitme sikligl ile medeni durumu karsilastirdigimizda, haftada birden fazla sinemaya gitme
durumunda dagihm su sekildedir: dul/bosanmis bireylerin %5.3’ {, hi¢ evlenmemis bireylerin %3.3’Q,
nisanli bireylerin %2.6si1, evli bireylerin %2.4’G haftada birden fazla kez sinemaya gitmektedir. Tim

medeni durumlarda en fazla belirtilen sinemaya ayda bir gidildigi yonindedir.

Sinemaya gitme sikligi ve kisilerin ¢galisma durumu arasindaki iliski incelendiginde, haftada birden fazla
sinemaya giden 6grenci orani %3.4 iken yilda bir sinemaya giden 6grenci orani %11.1, haftada birden
fazla sinemaya giden calisan orani %3.0 iken yilda bir sinemaya giden ¢alisan orani %11.7, haftada
birden fazla sinemaya giden emekli veya ev isleri ile mesgul olan orani %3.0 iken yilda bir sinemaya
giden emekli veya ev isleri ile mesgul olan orani %9.0, haftada birden fazla sinemaya giden is arayan

orani %3.0 iken yilda bir sinemaya giden is arayan orani %11.4’tir.
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Son olarak, sinemaya gitme sikhgi ve kisilerin gelir diizeyi kiyaslandiginda, gelir diizeyi 1300-2600 TL

arasinda olan kisilerin %3.4’ (inlin, gelir diizeyi 1299 TL'nin altinda olanlarin %3.1’ inin, gelir diizeyi

2601-3900 TL arasindakilerin %3’(inlin, gelir diizeyi 3901 TL'den fazla olanlarin %2.8" inin haftada

birden fazla kez sinemaya gittigi gortilmektedir. Gelir diizeyi 3901 TL'den fazla olanlarin %13.3’ Ginlin,

ve 1299 TL'nin altinda olanlarin %11.5’inin yilda bir kez sinemaya gittigi gérilmektedir.

Tablo 15. Bir filmin sinema yerine DVD, VCD veya internetten izlenme orani ile yas, cinsiyet, dogum yeri,

egitim, medeni durum, ¢alisma durumu ve gelir diizeyi arasindaki iligki

Bir filmi sinemada izlemektense evde DVD, VCD ya da internetten izlediginiz oluyor mu?

| Evet Hayir Toplam
Yas
15-19 %89.2 %10.8 %100
20-24 %89.8 %10.2 %100
25-29 %89.7 %10.3 %100
30-34 %86.8 %13.2 %100
35-39 %81.0 %19.0 %100
40-44 %86.5 %13.5 %100
45-49 %82.8 %17.2 %100
50-54 %76.3 %23.7 %100
55-59 %92.3 %7.7 %100
60-64 %63.6 %36.4 %100
65+ %100.0 %0.0 %100
Toplam 5334 679 6013
Cinsiyet
Kadin %86.1 %13.9 %100
Erkek %91.1 %8.9 %100
Toplam 88.7 11.3 6013
Dogum yeri
Metropol %86.8 %13.2 %100
il merkezi %89.9 %10.1 %100
ilce merkezi %89.0 %11.0 %100
Bucak ve Koy %89.6 %10.4 %100
Toplam 5334 679 6013
Egitim duzeyi
Lise mezunu ve alti %89.5 %10.5 %100
Yiiksekokul, Universite mezunu ve | %86.7 %13.3 %100
Uzeri
Toplam 5334 679 6013
Medeni durum
Hi¢c evlenmedi %89.7 %10.3 %100
Evli %85.5 %14.5 %100
Nisanli %88.9 %11.1 %100
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Bir filmi sinemada izlemektense evde DVD, VCD ya da internetten izlediginiz oluyor mu?

Evet Hayir Toplam
Dul/Bosanmis %86.6 %13.4 %100
Diger %84.1 %15.9 %100
Toplam 5334 679 6013
Calisma durumu
Calisan %87.8 %12.2 %100
Emekli veya ev isleri ile mesgul %84.7 %15.3 %100
Ogrenci %89.9 %10.1 %100
is arayan %88.9 %11.1 %100
Gelir duzeyi

%89.1 %10.9 %100
Cevap yok

0, 0, 0,
1299 TL'nin altinda %92.5 %7.5 H(aly

0, 0, 0,
1300-2600 TL %88.3 %11.7 %100

0, 0, 0,
2601-3900 TL %88.4 %11.6 %100

0, 0, 0,
3901 TL'den fazla %86.9 %13.1 H(aly

5334 679 6013
Toplam

Tablo 15 ‘te bir filmin sinema yerine DVD, VCD veya internetten izlenme orani ile yas, cinsiyet, dogum
yeri, egitim, medeni durum, ¢alisma durumu ve gelir diizeyi arasindaki iliski incelenmistir. Arastirmaya
katilan 2880 kadinin %86.1'i ve 3133 erkegin %91.1'i bir filmi sinemada izlemek yerine DVD, VCD veya

internetten izlediginiz zaman oluyor mu sorusuna evet cevabini vermistir.

Katilimcilarin yas araliklarina bakildiginda, 6013 katilimcidan 5334 kisi bu soruya evet cevabini vermistir

ve biitlin yas kategorilerinde evet diyenlerin orani hayir diyenlerden daha fazladir.

Evet cevabini veren kisilerin dogum yerleri géz 6niinde bulunduruldugunda, %86.8’i metropol’de,

%89.9'u il merkezi’'nde, %89.0’1 ilce merkezi’'nde ve %89.6" si bucak ve kdyde dogmustur.

Bir filmin sinema yerine DVD, VCD veya internetten izlenmesi ve egitim durumunu yorumladigimizda,
evet cevabini verenlerin %89.5" i lise mezunu ve alti, %86.7’si ise yliksekokul, Giniversite mezunu ve

Gzeri egitim diizeyine sahiptir.

Gorusllen kisilerden bu soruya evet diyenlerin %89.7’ si hic evlenmemis, %88.9" u nisanl, %86.6" si

dul/bosanmis ve %85.5’i evlidir.
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Calisma durumu ile ilgili sinema yerine film izlemek icin alternatif kullanimina hayir cevabini verenlerin

%15.3’Unln emekli veya ev isleri ile mesgul, %12.2’sinin ¢alisan, %11.1’inin is arayan ve %10.1’inin

ogrenci oldugu soylenebilir.

Gelir diizeyi kategorisinde, evet diyen kisilerin %92.5’inin gelir dlizeyi 1299 TL'nin altinda, %88.4'(inlin

gelir diizeyi 2601-3900 TL arasinda, %88.3’lUnin gelir diizeyi 1300-2600 TL arasinda ve %86.9’ unun

gelir diizeyi 3901 TL'den fazladir.

Tablo 16. Kiiltiir sanat faaliyetlerine aylik ortalama ayrilan biitge ile yas, cinsiyet, dogum yeri, egitim,
medeni durum, ¢alisma durumu ve gelir diizeyi arasindaki iligki

Kaltir sanat faaliyetlerine ayda ortalama ne kadar biitce ayirirsiniz?

50 TL'nin 501 TL'den

altinda 51-100 TL | 101-250 TL | 251-500 TL fazla Toplam

Yas
15-19 %58.6 %34.7 %5.6 %0.7 %0.5 1512
20-24 %58.8 %32.0 %7.3 %1.4 %0.5 2743
25-29 %52.7 %34.0 %10.1 %2.9 %0.4 786
30-34 %44.8 %40.9 %9.5 %4.5 %0.3 357
35-39 %55.5 %32.7 %8.5 %2.8 %0.5 211
40-44 %51.0 %34.2 %10.3 %3.2 %1.3 155
45-49 %58.2 %28.7 %12.3 %0.8 %0.0 122
50-54 %61.8 %30.3 %5.3 %2.6 %0.0 76
55-59 %46.2 %38.5 %12.8 %2.6 %0.0 39
60-64 %27.3 %72.7 %0.0 %0.0 %0.0 11
65+ %0.0 %100.0 %0.0 %0.0 %0.0 1
Toplam 3407 2020 454 103 29 6013
Cinsiyet
Kadin %49.8 %40.0 %7.8 %1.9 %0.5 2880
Erkek %63.0 %27.7 %7.3 %1.6 %0.4 3133
Toplam 3407 2020 454 103 29 6013
Dogum Yeri
Metropol %44.0 %40.9 %11.5 %2.8 %0.8 1784
il merkezi %60.9 %31.9 %6.0 %1.0 %0.2 1970
ilce merkezi %61.8 %30.3 %5.7 %1.7 %0.5 1721
Bucak ve Koy %66.7 %26.0 %5.9 %0.9 %0.4 538
Toplam 3407 2020 454 103 29 6013
Egitim Dlizeyi
Lise mezunu ve alti %59.3 %32.3 %7.0 %1.1 %0.4 4347
Yiiksekokul, Universite mezunu ve | %49.8 %37.0 %9.1 %3.4 %0.7 1666
uzeri
Toplam 3407 2020 454 103 29 6013
Medeni durum
Hi¢ evlenmedi %58.5 %33.0 %6.9 %1.1 %0.5 4388
Evli %51.6 %34.7 %9.5 %3.7 %0.5 1062
Nisanli %54.5 %31.5 %9.4 %4.3 %0.4 235
Dul/Bosanmig %51.6 %36.6 %9.8 %2.0 %0.0 246
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Diger %47.6 %45.1 %4.9 %1.2 %1.2 82
Toplam 3407 2020 454 103 29 6013
Calisma durumu

Calisan %53.1 %35.0 %8.9 %2.4 %0.6 2497
Emekli veya ev isleri ile mesgul %48.3 %41.0 %8.7 %2.0 %0.0 300
Ogrenci %59.9 %31.9 %6.6 %1.1 %0.5 2576
is arayan %62.3 %31.3 %4.9 %1.3 %0.2 594
Gelir duzeyi

Cevap yok %66.7 %27.5 %4.5 %0.8 %0.5 396
1299 TL'nin altinda %70.2 %24.4 %5.2 %0.3 %0.0 772
1300-2600 TL %59.4 %35.0 %4.6 %0.9 %0.2 2417
2601-3900 TL %54.7 %33.6 %9.0 %2.4 %0.3 1486
3901 TL'den fazla %37.5 %40.1 %16.1 %4.5 %1.8 942
Toplam 3407 2020 454 103 29 6013

Tablo 16 kiltlr sanat faaliyetlerine aylik ortalama ayrilan bitge ile yas, cinsiyet, dogum yeri, egitim,
medeni durum, c¢alisma durumu ve gelir diizeyi arasindaki iliskileri géstermektedir. Bu soru yas
araliklari temelinde incelendiginde, aylik ortalama 50 TL'nin altinda bltge ayiran en yiiksek oranin
bulundugu yas araligi 50-54’ tir ve bu oran %61.8’tir. Aylik ortalama ayrilan biitce Olceklerine
bakildiginda, 51-100 TL arasinda biitceyi en ¢ok 60-64 yas araligi (%72.7), 101-250 TL arasinda biitgeyi
en ¢ok 55-59 yas araligi (%12.8), 251-500 TL arasinda buitgeyi en ¢ok 30-34 yas aralig1 (%4.5) ve 501
TL'den fazla bitgeyi en cok 40-44 yas araligi (%1.3) ayirmaktadir.

Kaltdr ve sanat faaliyetlerine aylik ortalama ayrilan bitce, kadinlarda ve erkeklerde en ¢ok 50 TL'nin
altinda olarak belirlenmistir. Kadinlarin %49.8’i 50 TL'nin altinda biitce ayirirken bunu %40.0 ile 51-100
TL arasinda biitce ayiran kadinlar takip etmektedir. Erkeklerde dagilim daha ¢ok 50 TL'nin altinda bitce
ayirmada yogunlasirken (%63.0) 51-100 TL arasinda biitce ayiran erkeklerin orani %27.7"dir.

Gorusllen kisilerin dogduklari yer ile aylik ortalama bu tir faaliyetlere ayirdiklari miktarlar arasindaki
iliski 6lglilmeye calisildiginda, 50 TL'nin altinda bitge ayiran kisilerin %66.7’sinin bucak ve kdyde,
%61.8'inin ilce merkezinde, %60.9'u il merkezinde ve %44.0’1 metropolde dogmustur. 51-100 TL arasi
bltce ayrimina bakildiginda, il merkezi, ilge merkezi, bucak ve koyde doganlarin aylik ortalama ayirdig
bltcede, bir dnceki bltce araligindaki verilere gére yari yariya yakin bir dists gézlenmektedir. Bu
anlamda, 51-100 TL arasinda, il merkezinde doganlarin orani %31.9, ilgce merkezinde doganlarin orani
%30.3 ve bucak ve kdyde doganlarin orani %26.0’dir. Bunun yani sira, 101-250 TL arasinda bitge ayiran
kisilerin, %11.5’i metropolde, %6.0"1 il merkezinde, %5.9’u bucak ve kéyde, %5.7’si ilge merkezinde

dogmustur.
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Kaltdr ve sanat faaliyetlerine aylik ortalama ayrilan bitce ve egitim diizeyi iliskisi caprazlamasinda, lise
mezunu ve alti egitim kategorisinde olan kisilerin ayirdiklari bitce oranlari kiiglik 6lgekten (50 TL'nin
altinda) buyuk 6lcege (501 TL'den fazla) sirasiyla su sekildedir: %59.3, %32.3, %7.0, % 1.1 ve %0.4. Bu,
yuksekokul, Gniversite mezunu ve lzeri egitim dizeyi icin yapilacak olursa, kisilerin ayirdiklari biitce
oranlari kiguk 6lgekten (50 TL'nin altinda) blyiik 6lgcege (501 TL'den fazla) sirasiyla su sekildedir: %49.8,
%37.0, %9.1, %3.4 ve %0.7.

Kisilerin medeni durumlarina bakildiginda, aylik ortalama ayrilan bitce 6lgceklerinde en ¢ok oranlarin,
50 TL’nin altinda kategorisinde oldugu gériilmektedir. Ornegin, 50 TL’nin altinda kategorisinde, hig
evlenmemislerin orani %58.5, nisanllarin orani %54.5, evlilerin orani %51.6 ve dul/bosanmis kisilerin
orani %51.6’dir. 251-500 TL arasi veya 501 TL'den fazla bltcge Olcegindeki oranlar ise herhangi bir

medeni durum icin en az olan oranlardir.

Ayhk ortalama 51-100 TL arasinda kiltiir ve sanat faaliyetlerine biitce ayiran calisan kisilerin orani
%35.0, emekli veya ev isleri ile mesgul olan kisilerin orani %41.0, 6grenci olanlarin orani %31.9 ve is
arayanlarin orani %31.3’tlir. Bu oranlarda, 50 TL'nin altinda kategorisine gelindiginde artis

gozlenmektedir.

Gorisulen kisilerin gelir diizeyi ile kiltir ve sanat faaliyetlerine aylik ortalama ayrilan bitce arasindaki
iliskiye bakildiginda, 3901 TL'den fazla kazanan kisilerden aylik ortalama 50 TL'nin altinda biitce
ayiranlarin orani %37.5, 51-100 TL arasinda biitge ayiranlarin orani %40.1, 101-250 TL arasinda bitge
ayiranlarin orani %16.1, 251-500 TL arasinda biitge ayiranlarin orani %4.5 ve 501 TL'den fazla biitge
ayiranlarin orani ise %1.8’ dir. Bunun yaninda, en disik gelir kategorisine bakildiginda, 1299 TL'nin
altinda kazanan kisilerden aylk ortalama 50 TL'nin altinda bitge ayiranlarin orani %70.2, 51-100 TL
arasinda biitge ayiranlarin orani %24.4, 101-250 TL arasinda biitge ayiranlarin orani %5.2, 251-500 TL
arasinda buitge ayiranlarin orani %0.3’tlir ve 501 TL'den fazla biitge ayiran ise yoktur.

Tablo 17. Bir filmi sinemada izlemeyi tercih etme sebebi ile yas, cinsiyet, dogum yeri, egitim, medeni
durum, caligma durumu ve gelir diizeyi arasindaki iligki

Bir filmi sinemada izlemeyi tercih etmenizin nedeni nedir?

Kalitesi Emege saygl | Merak Keyif Diger Toplam
Yas
15-19 %34.5 %16.7 %15.0 %32.1 %1.8 %100
20-24 %36.0 %16.0 %14.6 %31.7 %1.7 %100
25-29 %35.8 %19.2 %12.3 %29.8 %2.9 %100
30-34 %34.5 %17.4 %11.5 %36.1 %0.6 %100
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35-39 %35.5 %17.1 %12.8 %31.3 %3.3 %100
40-44 %34.2 %12.9 %10.3 %38.1 %4.5 %100
45-49 %27.9 %23.0 %9.0 %37.7 %2.5 %100
50-54 %27.6 %17.1 %18.4 %28.9 %7.9 %100
55-59 %35.9 %25.6 %5.1 %25.6 %7.7 %100
60-64 %18.2 %45.5 %9.1 %27.3 %0.0 %100
65+ %0.0 %100.0 %0.0 %0.0 %0.0 %100
Toplam 2111 1018 836 1924 124 6013
Cinsiyet

Kadin %33.2 %19.5 %15.0 %30.6 %1.7 %100
Erkek %36.9 %14.6 %12.9 %33.3 %2.4 %100
Toplam 2111 1018 836 1924 124 6013
Dogum Yeri

Metropol %35.7 %19.2 %12.8 %30.2 %2.1 %100
il merkezi %34.7 %16.8 %15.2 %31.4 %1.8 %100
ilce merkezi %35.1 %16.0 %13.8 %32.9 %2.1 %100
Bucak ve Koy %34.6 %12.8 %12.8 %37.2 %2.6 %100
Toplam 2111 1018 836 1924 124 6013
Egitim Dlizeyi

Lise mezunu ve alti | %35.0 %16.5 %14.4 %32.1 %1.9 %100
Yiksekokul, %35.4 %17.9 %12.5 %31.6 %2.5 %100
Universite mezunu

ve Uzeri

Toplam 2111 1018 836 1924 124 6013
Medeni Durum

Hic evlenmedi %35.6 %16.3 %14.6 %31.7 %1.8 %100
Evli %32.4 %17.9 %11.4 %34.7 %3.7 %100
Nisanli %34.0 %19.1 %17.9 %28.5 %0.4 %100
Dul/Bosanmis %39.0 %22.0 %10.2 %27.2 %1.6 %100
Diger %35.4 %17.1 %11.0 %35.4 %1.2 %100
Toplam 2111 1018 836 1924 124 6013
CGalisma Durumu

Calisan %35.6 %17.4 %12.8 %31.7 %2.5 %100
Emekli veya ev isleri | %25.7 %22.7 %14.3 %33.0 %4.3 %100
ile mesgul

Ogrenci %35.4 %16.3 %15.3 %31.6 %1.5 %100
is arayan %37.0 %14.6 %12.1 %34.5 %1.7 %100
Gelir Duzeyi

Cevap yok %28.0 %20.2 %14.9 %32.3 %4.5 %100
1299 TL'nin altinda | %36.4 %13.7 %14.0 %33.2 %2.7 %100
1300-2600 TL %33.6 %17.8 %15.1 %31.7 %1.8 %100
2601-3900 TL %36.3 %15.0 %13.7 %33.4 %1.5 %100
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3901 TL'den fazla %39.2 %19.0 %10.5 %29.3 %2.0 %100

Toplam 2111 1018 836 1924 124 6013

Tablo 17 bir filmi sinemada izlemeyi tercih etme sebebi ile yas, cinsiyet, dogum yeri, egitim, medeni
durum, calisma durumu ve gelir dlzeyi arasindaki iliskiyi gostermektedir. Bir filmi sinemada izlemeyi
tercih etme sebepleri olarak kalitesi, emege saygi, merak, keyif ve diger secenekleri belirtilmistir. Yas
araligi temel alindiginda, kalitesi icin izleyenlerin en yogun oldugu aralik 20-24 yas araligidir ve orani
%36.0’dir; emege saygl icin izleyenlerin orani en ¢ok 60-64 yas araliginda (%45.5); merak igin
izleyenlerin orani en ¢ok 50-54 yas araliginda (%18.4) ve keyif icin izleyenlerin orani en ¢cok 40-44 yas
araliginda (%38.1)"dir.

Tercih etme sebebi icin cinsiyet dagilmina bakildiginda, hem kadin hem de erkekler icin en ¢cok oranlar
filmin kalitesi ve keyif i¢in izleme kategorilerinde gorilmektedir. Ankete katilan kadinlarin %33.2 ve
erkeklerin %36.9’u bir filmi sinemada izlemeyi tercih etme sebebi olarak kalitesini 6ne siirerken,

kadinlarin %30.6’si ve erkeklerin %33.3’(i sinemada izlemenin keyif verdigini soylemistir.

Kisilerin dogum vyerlerine gore tercih sebepleri konusunda metropolde doganlarin %35.7’si, il
merkezinde doganlarin %34.7’si, ilce merkezinde doganlarin %35.1’i, bucak ve koéyde doganlarin
%34.6’sinin tercih sebebinin filmin kalitesi oldugu soylenebilir. En az oranlar “diger” kategorisinde,
cevap secenegi olarak en az oranlar merak kategorisinde goérulmustir ve oranlar su sekildedir:
metropolde doganlarin %’ 12.8’i, il merkezinde doganlarin %’ 15.2’si, ilge merkezinde doganlarin %’

13.8'i, bucak ve koyde doganlarin %’ 12.8’i merak segenegini isaretlemistir.

Egitim dUzeylerine bakildiginda, lise mezunu ve alti egitim seviyesindeki kisilerin %35.0"1 kalitesi,
%32.1'i keyif, %16.5’i emege saygl, %14.4’0 merak ve %1.9’u diger demistir. Yiksekokul, Universite
mezunu ve Uzeri egitim seviyesindeki kisilerin ise %35.4'0 kalitesi, %31.6’sI keyif, %17.9’u emege saygl,

%12.5'i merak ve %2.5’i diger demistir.

Medeni durum gostergesi icin de en ¢ok oranlar filmin kalitesi ve sinemadaki keyif seceneklerinin en
¢ok oranlara sahip oldugunu soylemek mimkiindir. Hi¢c evlenmemis olanlarin %35.6’s1 kalitesi ve
%31.7’si keyif, evlilerin %32.4’0 kalitesi ve %34.7’si keyif, nisanli kisilerin %34.0"1 kalitesi ve %28.5'i
keyif, dul/bosanmis kisilerin %39.0"1 kalitesi ve %27.2’si keyif, diger kategorisindeki kisilerin ise %35.4’{

kalitesi ve %35.4’(i keyif cevabini vermistir.

Bir filmi sinemada izlemeyi tercih etme sebebi ile kisilerin ¢alisma durumu c¢aprazlandiginda diger

gostergelerde kalitesi ve keyif kategorilerinin oranlar digerlerine gére daha fazla ve birbirine yakin
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iken, calisma durumu gostergesinde emekli veya ev isleri ile mesgul olan kimselerin oranlarinda
dagihmda farkhlik gézlenmektedir. Emekli veya ev isleri ile mesgul olan kisilerin %25.7’si kalitesi,
%22.7'si emege saygl, %33.0'1 keyif demistir. Bunun yaninda, diger meslek gruplarindaki dagilimlar en
cok olarak kalitesi ve keyif kategorilerinde gorilmektedir. Calisanlarin %35.6’si kalitesi ve %31.7’si
keyif, 6grencilerin %35.4’U kalitesi ve %’ 31.6'siI keyif, is arayanlarin %37.01 kalitesi ve %34.5’i keyif

cevabini vermistir.

Kisilerin gelir diizeyi ve bir filmi sinemada izlemeyi tercih etme sebebi arasindaki iliski konusunda gelir
diizeyi 1299 TL'nin altinda olan kisilerin %36.4’tnln kalitesi, %13.7’sinin emege saygl, %14.0’inin
merak, %33.2’sinin keyif ve %2.7’sinin diger; gelir diizeyi 1300-2600 TL arasinda olan Kkisilerin
%33.6’sinin kalitesi, %17.8’inin emege saygl, %15.1’inin merak, %31.7’sinin keyif ve %1.8’inin diger;
gelir dilizeyi 2601-3900 TL arasinda olan kisilerin %36.3’lnlin kalitesi, %15.0'iInin emege saygl,
%13.7’sinin merak, %33.4’linlin keyif ve %1.5’inin diger; gelir diizeyi 3901 TL'den fazla olan kisilerin
%39.2’sinin kalitesi, %19.0’inin emege saygl, %10.5’inin merak, %29.3’Un{in keyif ve %2.0'inin diger
segeneklerini belirttigi sdylenebilir.

Tablo 18. Goriusiilen kisilerin yasadiklari sehir ile sehrin sinema olanaklarindan memnuniyet diizeyleri
arasindaki iligki

Yasanilan sehrin sinema olanaklarindan memnuniyet diizeyi

Hic memnun | Memnun Kismen Cok

degilim degilim memnunum Memnunum memnunum Toplam
il
Adana %4.0 %6.6 %28.9 %42.5 %17.9 301
Agri %1.2 %29.8 %54.8 %14.3 %0.0 84
Ankara %5.0 %6.0 %21.6 %49.8 %17.2 402
Antalya %0.9 %3.1 %62.7 %25.9 %7.5 228
Aydin %27.2 %12.7 %31.1 %18.0 %11.0 228
Balikesir %31.1 %16.7 %30.3 %18.2 %3.0 132
Bursa %15.3 %4.4 %28.9 %39.5 %11.9 294
Diyarbakir %0.0 %1.1 %23.7 %61.1 %14.1 270
Erzurum %1.2 %1.2 %14.3 %48.8 %34.5 84
Gaziantep %1.5 %4.4 %27.0 %56.9 %10.3 204
Hatay %19.6 %9.2 %31.7 %32.9 %6.7 240
istanbul %3.9 %6.3 %25.5 %44.9 %19.1 1116
izmir %7.2 %7.2 %26.1 %43.4 %14.8 318
Kastamonu %20.0 %11.7 %25.0 %30.0 %13.3 60
Kayseri %7.2 %15.6 %31.7 %41.7 %3.9 180
Kocaeli %5.4 %7.6 %37.0 %41.3 %8.3 276
Konya %2.8 %3.3 %21.1 %57.2 %15.6 180
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Malatya %0.0 %12.1 %18.9 %62.1 %6.8 132
Manisa %21.1 %7.9 %38.2 %28.9 %3.9 228
Mardin %0.6 %0.6 %26.8 %56.5 %15.5 168
Samsun %10.0 %5.2 %25.2 %41.4 %17.6 210
Tekirdag %15.1 %7.1 %35.7 %35.7 %6.3 126
Trabzon %9.1 %10.6 %43.4 %32.8 %4.0 198
Van %0.0 %2.5 %17.3 %71.0 %8.0 162
Zonguldak %17.9 %16.7 %35.9 %20.5 %9.0 78
Kirikkale %19.3 %14.9 %30.7 %28.1 %7.0 114
Toplam 491 440 1778 2544 760 6013

Tablo 18 gorusilen kisilerin

yasadiklari sehir ile bu sehirdeki sinema

olanaklarindan memnuniyet

dizeyleri arasindaki iliskiyi gostermektedir. Anket ¢calismasina 26 farkl ilden gérismeciler katiimistir ve

en ¢ok istanbul’da gériisme yapilmistir. istanbul’daki kisilerin %19.1’i cok memnun, %44.9’ u memnun,

%25.5’i kismen memnun, %6.3’0 memnun degil ve %3.9’u hic memnun degildir. 6013 kisiden 2544 kisi

bu bulundugu sehrin sinema olanaklarindan memnun oldugunu, 1778 kisi kismen memnun oldugunu,

760 kisi cok memnun oldugunu, 491 kisi hic memnun olmadigini, 440 kisi de memnun olmadigini dile

getirmistir. Cok memnun olma kategorisinde en yiiksek oran %34.5 ile Erzurum ilinde, memnun olma

kategorisinde en ylksek oran %71.0 ile Van ilinde, kismen memnun olma kategorisinde en yliksek oran

%62.7 ile Antalya ilinde, memnun olmama kategorisinde en yliksek oran %29.8 ile Agri ilinde ve hig

memnun olmama kategorisinde en yliksek oran %31.1 ile Balikesir ilinde gortlmektedir.

Tablo 19. Filmlerin yapildigi lilkeler ile demografik bilgiler arasindaki iliski

Ulke Yapimi

Yerli Hollywoo | Avrupa Or'Ea Uzilk BoIIyw.o ° ™

filmler | dfilmleri |filmleri |908Y ~ |dogu ~ jd  (Hint) Diger | Toplam

filmleri filmleri filmleri
Egitim Durumu
Okur/yazar degil 82.4% 70.6% 36.8% 5.9% 4.4% 11.8% 0.0% 68
ilkokul Mezunu 74.8% 73.9% 45.2% 4.3% 8.7% 7.0% 2.6% 115
Ortaokul Mezunu 78.8% 69.0% 38.5% 6.1% 7.0% 11.8% 1.3% 626
Lise Mezunu 78.1% 68.3% 38.3% 6.5% 8.8% 12.2% 1.5% 3493
On Lisans Mezunu 79.7% 69.4% 39.1% 5.1% 8.2% 8.7% 1.0% 389
Lisans Mezunu 79.0% 69.9% 37.9% 6.2% 9.0% 12.6% 1.3% 1105
Lisansusti 77.4% 69.5% 40.9% 4.3% 6.1% 10.4% 6% 164
Toplam 4673 4108 2294 370 507 707 83 5960
Medeni Durumunuz
Hi¢ evlenmedi 78.6% 69.4% 38.3% 6.3% 8.9% 12.1% 1.4% 4348
Evli 78.3% 67.8% 37.8% 5.0% 8.2% 12.3% 1.3% 1051
Nisanli 75.1% 71.7% 39.5% 5.2% 6.0% 12.0% 3.9% 233
Dul/Bosanmis 76.8% 63.4% 43.9% 9.3% 6.9% 6.1% A% 246
Diger 81.7% 67.1% 40.2% 8.5% 4.9% 11.0% 0.0% 82
Toplam 4673 4108 2294 370 507 707 83 5960
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Cinsiyet

Kadin 77.3% 67.9% 39.0% 6.3% 8.8% 12.6% 1.6% 2852
Erkek 79.4% 69.9% 38.1% 6.1% 8.3% 11.2% 1.2% 3108
Toplam 4673 4108 2294 370 507 707 83 5960

Tablo 19 filmlerin yapildigi tilke ile bu filmleri tercih eden kisilerin demografik bilgileri arasindaki iliskiyi
gostermektedir. Kisilerin egitim durumuna goére, en ¢ok oran yerli film izleyen lise mezunlarinda
gorilmastir ve bu oran %78.1’dir. Bunu sirasiyla %68.3 ile Hollywood filmi izleyen lise mezunlari ve
%38.3 ile Avrupa filmleri izleyen lise mezunlari takip etmektedir. Yerli filmler bitin egitim kategorileri
icin en yiiksek oranlara sahiptir. ikinci en yiiksek oranlar Hollywood filmlerinde, tiglincii en yiiksek
oranlar ise Avrupa filmlerinde gorilmektedir. En dislik oranlar ise bitiin egitim kategorilerinde Orta

dogu ve Uzak dogu filmlerindedir.

Kisilerin medeni durumu ve llke yapimi caprazlamasinda, en yiksek oran vyerli film izleyen hig
evlenmemis kisiler arasinda gortilmektedir ve bu oran %78.6’dir. Biitin medeni durum kategorilerinde
en ¢ok cevaplari egitim durumunda oldugu gibi sirasiyla yerli filmler, Hollywood filmleri ve Avrupa

filmleri almistir.

Cinsiyet temelinde (lke yapimlarina bakildiginda, erkeklerin %79.4’i ve kadinlarin %77.3’G yerli film,
erkeklerin %69.9’u ve kadinlarin %67.9’u Hollywood filmi, kadinlarin %39’u ve erkeklerin %38.1’i
Avrupa filmi izlemektedir. Kadinlarin %4.0°1 ve erkeklerin %2.2’si Orta dogu filmleri, kadinlarin %4.3’l
ve erkeklerin %4.2'si Uzak dogu filmleri, kadinlarin %7.2’si ve erkeklerin %4.6’s1 Bollywood (Hint)

filmleri izlemektedir.
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Tablo 20. Film tiirleri ve demografik bilgiler arasindaki iligki

Film Tirleri
I
=}
20 —
c > S 3
s 8| B 2| & = | & E| S| 3| 5| E| &5 o w| =| 5| &
S = & = & £ — = 2 = £ = o} N £ © = < ) =
= £ @ = > o = 2 P o S 5 & = S > > © = &
< < foa) o ) o a i} w (6] ~ ~ = > o n 172} = a =
Egitim
Okur/yazar degil 22.4% | 62.7% | 17.9% | 35.8% | 9.0%| 29.9% | 4.5% | 6.0%| 25.4% | 31.3% | 56.7% | 16.4% | 16.4% | 3.0% | 25.4% | 10.4%| 1.5%| 6.0%| 1.5% 67
ilkokul Mezunu 21.7% | 62.6% | 24.3% | 56.5% | 15.7% | 27.0% | 5.2% | 11.3% | 24.3% | 40.9% | 48.7% | 15.7% | 24.3% | 2.6%| 7.8%| 13.0%| 7.0%| 6.1% 9% 115
Ortaokul Mezunu 24.8% | 58.6% | 23.1% | 48.4% | 13.2% | 23.0% | 7.1% | 8.5% | 24.1% | 31.8% | 49.1% | 22.5% | 24.1% | 3.5%| 16.8% | 12.6% | 6.6% | 7.9% 5% 636
Lise Mezunu 24.1% | 60.1% | 23.5% | 47.2% | 12.7% | 25.7% | 7.9% | 9.7% | 24.3% | 32.9% | 51.0% | 21.2% | 24.0% | 4.2%| 17.8% | 12.1%| 54%| 7.2%| 1.2%| 3517
On Lisans Mezunu 25.4% | 60.7% | 25.7% | 51.2% | 12.9% | 26.7% | 6.2% | 12.6% | 26.0% | 32.1% | 48.8% | 21.3% | 23.9% | 3.3% | 14.7%| 11.3% | 4.6%| 4.4%| 1.0% 389
Lisans Mezunu 23.3% | 61.1% | 24.0% | 47.8% | 13.2% | 27.5% | 7.8% | 8.7% | 26.5% | 34.5% | 48.1% | 21.7% | 23.9% | 3.5% | 16.7% | 14.1% | 57% | 7.4% T% 1105
Lisansustu 23.2% | 57.3% | 21.3% | 42.1% | 11.6% | 26.2% | 11.0% | 11.6% | 24.4% | 36.6% | 52.4% | 20.7% | 22.6% | 3.7% | 18.3% | 11.0% | 4.3%| 55%| 1.2% 164
Toplam 1442 | 3607 | 1412 | 2852 768 | 1551 461 577 | 1487| 1994| 3006 | 1275| 1429 234 | 1031 746 328 423 62| 5993
Medeni durum
Hi¢ evlenmedi 23.9% | 60.0% | 23.9% | 47.7% | 13.1% | 24.8% | 7.5%| 9.6% | 24.3% | 33.1% | 50.7% | 22.1% | 24.0% | 4.0% | 17.1% | 12.8% | 54% | 7.2%| 1.1%| 4374
Evli 23.3% | 60.7% | 23.3% | 46.7% | 11.1% | 29.3% | 9.5% | 9.3% | 26.4% | 33.7% | 49.2% | 18.7% | 24.1% | 3.6% | 17.9% | 11.1%| 57%| 6.1% .6% 1058
Nisanl1 25.5% | 60.0% | 24.7% | 47.7% | 11.9% | 24.3% | 5.1% | 10.2% | 25.5% | 37.4% | 48.5% | 18.3% | 20.9% | 2.6% | 17.0%| 11.1%| 6.0%| 8.5%| 2.6% 235
Dul/Bosanmis 26.2% | 59.8% | 20.5% | 50.0% | 15.2% | 31.1% | 5.7% | 10.7% | 26.2% | 32.0% | 47.5% | 23.4% | 23.4% | 4.5%| 16.4% | 14.3% | 7.0%| 57%| 0.0% 244
Diger 29.3% | 65.9% | 17.1% | 45.1% | 14.6% | 26.8% | 6.1% | 8.5% | 28.0% | 30.5% | 47.6% | 14.6% | 23.2% | 2.4% | 17.1%| 12.2%| 2.4% | 11.0%| 1.2% 82
Toplam 1442 | 3607 1412 | 2852 768 | 1551 461 577 1487 1994 | 3006 1275 1429 234 1031 746 328 423 62 5993
Cinsiyet
Kadin 24.9% | 58.9% | 24.2% | 48.5% | 13.7% | 26.0% | 7.6% | 9.1% | 24.6% | 33.7% | 48.9% | 20.8% | 23.8% | 4.4%| 16.8% | 12.9% | 5.1%| 6.8%| 1.1% (2870
Erkek 23.3% | 61.4% | 23.0% | 46.8% | 12.0% | 25.8% | 7.8% | 10.1% | 25.0% | 32.9% | 51.3% | 21.7% | 23.9% | 3.5% | 17.6% | 12.1% | 59%| 7.3% 9% | 3123
Toplam 1442 [3601 |1411 |2852 |768 1549 |461 576 1487 (1994 |3005 |1275 (1429 |234 1031 | 745 328 423 62 5993
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Tablo 20’da gorusiilen kisilerin demografik bilgileri ile tercih ettikleri film tirleri arasindaki iligki

gosterilmektedir. Bu baglamda sirasiyla en cok aksiyon (3607 kisi), komedi (3006 kisi) ve bilim kurgu

(2852 kisi) film tiirlerine cevap verilmistir. Aksiyon film tiirinii en ¢ok tercih edenler lise mezunlari ve

en az tercih edenler okur/yazar olmayanlar; komedi film tirini en cok tercih edenler yine lise

mezunlari ve en az tercih edenler okur/yazar olmayanlar; bilim kurgu film tlirini en ¢ok tercih edenler

de lise mezunlari ve en az tercih edenler ilkokul mezunlaridir.

Bu kisilerin medeni durumlarina bakildiginda, ¢ogunlugu hi¢ evlenmemis kisilerin olusturdugu

gorilmektedir. Hi¢ evlenmemis kisilerin %601 aksiyon, %50.7’si komedi tirini tercih etmektedir.

Aksiyon film tiri ise bitin medeni durum kategorilerinde en ylksek orana sahip tirddr.

Tercih edilen filme gore cinsiyet dagilmi ¢cok bliytk bir farkhlik géstermemektedir.

Tablo 21. Sinemaya gidilen yer ve demografik bilgiler arasindaki iliski

Sinemaya genellikle nerede gidersiniz
Tarihi sinema | Agik hava

AVM Sehir Merkezi | salonlari sinemasi Fark etmez | Toplam
Cinsiyet
Kadin %75.4 %7.2 %1.5 %1.0 %12.7 2787
Erkek %77.2 %7.4 %0.8 %0.9 %10.6 3039
Toplam 4563 440 68 57 697 5826
Dogum Yeri
Metropol 78.4% 7.3% 1.1% 9% 12.3% 1723
Il merkezi 78.8% 7.2% 1.2% 9% 11.9% 1911
Iice merkezi 76.9% 8.5% 1.1% 1.1% 12.3% 1670
Bucak ve Koy 81.3% 6.3% 1.1% 1.3% 9.9% 522
Toplam 3407 2020 454 103 29 5826
Egitim Durumu
Okur/Yazar Degil %77.9 %10.3 %1.5 %1.5 %4.4 65
ilkokul Mezunu %66.4 %16.4 %1.7 %2.6 %11.2 114
Ortaokul Mezunu %77.1 %6.9 %1.6 %0.8 %10.2 616
Lise Mezunu %76.9 %7.1 %0.8 %0.9 %11.4 3424
On lisans Mezunu %70.9 %6.4 %2.6 %1.5 %14.8 377
Lisans Mezunu %75.8 %7.7 %1.2 %0.9 %11.3 1074
Lisanslsti Mezunu | %69.5 %4.9 %1.8 %0.6 %18.3 156
Toplam 4564 440 68 57 697 5826
Calisma Durumu
Ucretli/Maash %74.4 %7.7 %1.3 %1.4 %11.5 1478
calisan(ozel)
Kendi %78.8 %6.1 %1.4 %1.1 %8.6 267
hesabina/isveren
Ev isleri ile mesgul %76.6 %8.3 %0.5 %1.5 %9.3 197
Ogrenci %77.6 %6.7 %1.0 %0.7 %11.3 2506
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Sinemaya genellikle nerede gidersiniz
Tarihi sinema | Agik hava

AVM Sehir Merkezi | salonlari sinemasi Fark etmez | Toplam
is anyor(is basi | %76.8 %8.4 %0.8 %0.5 %11.3 371
yapmaya hazir)
is arnyor (is basi|%72.1 %6.5 %0.9 %0.5 %16.7 208
yapmaya hazir degil)
Emekli %69.5 %12.6 %1.1 %2.1 %10.5 91
Diger %73.9 %4.3 %0.0 %0.0 %17.4 44
Toplam 4564 440 68 57 697 5826
Gelir duzeyi
Cevap yok %63.6 %9.6 %1.8 %1.3 %20.5 383
1299 TL'nin altinda | %75.3 %8.0 %0.5 %0.5 %11.8 742
1300-2600 TL %76.5 %7.4 %0.9 %1.3 %10.8 2343
2601-3900 TL %78.1 %6.5 %1.5 %0.5 %9.8 1434
3901 TL'den fazla %76.5 %6.9 %1.3 %1.0 %12.4 924
Toplam 4564 440 68 57 697 5826

Tablo 21’ta kisilerin demografik bilgileri ile sinema izlemek igin gitmeyi tercih ettikleri yer arasindaki
iliskiyi gostermektedir. Gorlsilen kadinlarin %75.4’G0 ve erkeklerin %77.2'si sinema izlemek igin
AVMleri tercih etmektedir. Kadinlarin %12.7’si ve erkeklerin %10.6’sI sinema izlenecek yerin fark

etmeyecegini belirtirken, en az tercih edilen mekanlar Tarihi sinema salonlari ve Acgik hava sinemasidir.

Gorisulen kisilerin dogum yerlerine bakildiginda, dogum yerlerinin bitin kategorilerinde, sinemayi
AVM’de izleme tercih oranlari %70’in lzerindedir, bunu izlenilen yerin fark etmeyecegi ve sonrasinda

da sehir merkezi secenegi takip etmistir.

Sinemanin izlendigi yer tercihi ile kisilerin egitim durumlari arasindaki iliski incelendiginde, okur/yazar
olmayanlarin %77.9’u, ilkokul mezunu olanlarin %66.4’G, ortaokul mezunu olanlarin %77.1'i, lise
mezunu olanlarin %76.9’u, 6n lisans mezunu olanlarin %70.9’u, lisans mezunu olanlarin %75.8’i ve

lisanststi mezunu olanlarin %69.5’i AVMleri tercih etmektedir.

Ucretli/maash calisan(6zel), Kendi hesabina/isveren, ev isleri ile mesgul, d6grenci, is ariyor (is basi
yapmaya hazir), is ariyor (is basi yapmaya hazir degil) kategorilerindeki kisilerin ilk tercihleri AVMler,
ikinci tercihleri fark etmez ve Uglincii tercihleri sehir merkezi iken, emeklilerin birinci tercihi AVMler,

ikinci tercihi sehir merkezi ve Uglincu tercihi fark etmez secenegidir.

Kisilerin gelir diizeyleri ve tercih yerleri ¢gaprazlamasinda, cevap verenlerin ¢ogunlugu 1300-2600 TL
arasi gelir diizeyi kategorisindedir. Bu kisilerin %76.5'i AVMler, %10.8’i fark etmez, %7.4’G sehir

merkezi, %1.3’U agik hava sinemasi ve %0.9’u tarihi sinema salonlari cevabini vermistir. Genel olarak
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ise, butiun gelir diizeyi kategorilerinde ilk sirada AVMler, ikinci sirada sinema izlenilen yerin fark

etmeyecegi ve lclnci sirada ise sehir merkezi secenekleri en ¢ok oranlari almistir.

57

JAWJAN

Arashrma Degderlendirme Analiz



Tablo 22.Sinemaya gitme sikligi ve demografik bilgiler arasindaki iligki

Sinemaya hangi siklikta gidersiniz?
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Haftada
birden fazla | Haftada bir | Ayda bir | U¢ ayda bir | Yilda bir | Toplam
Cinsiyet
Kadin %3.1 %16.8 %44.0 %23.4 %10.1 2806
Erkek %3.3 %17.8 %45.0 %20.2 %12.3 3087
Toplam 191 1042 2678 1307 675 5893
Dogum Yeri
Metropol %3.4 %15.7 %43.9 %23.2 %12.0 1736
il merkezi %2.5 %16.0 %48.2 %20.7 %10.5 1928
ilce merkezi %3.7 %15.7 %43.9 %23.2 %12.0 1696
Bucak ve Koy %3.2 %12.5 %41.1 %25.1 %17.3 533
Toplam 191 1042 2678 1307 675 5893
Egitim Durumu
Okur/Yazar Degil %10.3 %32.4 %33.8 %20.6 %2.9 68
ilkokul Mezunu %8.6 %11.2 %27.6 %22.4 %23.3 108
Ortaokul Mezunu %3.9 %21.2 %40.6 %18.8 %13.2 623
Lise Mezunu %2.7 %17.7 %46.7 %21.2 %9.9 3462
On lisans Mezunu %3.6 %15.6 %44.1 %20.2 %13.3 379
Lisans Mezunu %2.7 %14.5 %43.6 %25.2 %12.4 1093
Lisanslisti Mezunu %5.5 %16.5 %37.2 %24.4 %14.0 160
Toplam 191 1042 2678 1307 675 5893
Medeni Durum
Hi¢ evlenmedi %2.8 %17.8 %46.6 %21.4 %9.7 4309
Evli %4.4 %13.8 %37.9 %23.4 %17.6 1031
Nisanli %4.3 %20.0 %40.4 %23.4 %10.2 231
Dul/Bosanmig %2.4 %18.7 %41.9 %19.5 %15.0 240
Toplam 187 1020 2644 1288 672 5811
CGalisma Durumu
Ucretli/Maash ¢alisan(kamu) %4.1 %16.6 %40.7 %24.3 %13.6 681
Ucretli/Maash ¢alisan(6zel) %2.7 %17.7 %45.9 %19.4 %11.8 1496
Kendi hesabina/is veren %3.2 %16.9 %43.5 %20.5 %15.1 276
Ev isleri ile mesgul %4.4 %10.2 %40.5 %27.3 %11.2 192
Ogrenci %3.1 %18.4 %45.5 %22.0 %9.0 2524
is ariyor(is basi yapmaya hazir) %3.2 %12.1 %42.7 %26.9 %14.5 377
is ariyor (is basi yapmaya hazir degil) | %3.3 %18.6 %51.2 %15.8 %9.8 212
Emekli %3.2 %22.1 %29.5 %14.7 %24.2 89
Diger %2.2 %19.6 %39.1 %26.1 %13.0 46
Toplam 191 1042 2678 1307 675 5893
Gelir duizeyi
Cevap yok %4.8 %13.9 %38.4 %21.2 %17.9 381
1299 TL'nin altinda %3.5 %17.2 %44.0 %20.3 %12.6 754
1300-2600 TL %2.2 %16.5 %44.6 %22.1 %12.7 2371
2601-3900 TL %3.4 %17.8 %46.0 %22.1 %9.0 1461
3901 TL'den fazla %4.2 %20.3 %45.1 %21.5 %7.1 926
58




Toplam 191 1042 2678 1307 675  |5893 |
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Tablo 22'de Sinemaya gitme sikligi ile kisilerin demografik bilgileri arasindaki iliskiler gosterilmistir.
Gorusmelere katilan kadinlarin %44.0’1 ve erkeklerin %45.0’1 sinemaya ayda bir, kadinlarin %23.4°0 ve
erkeklerin %20.2’si (i¢ ayda bir, kadinlarin %16.8’i ve erkeklerin %17.8’i haftada bir, kadinlarin %10.1’i
ve erkeklerin %12.3'U yilda bir, kadinlarin %3.1’i ve erkeklerin %3.3’l haftada birden fazla sinemaya

gitmektedir.

Kisilerin dogum yerleri ve sinemaya gitme sikhigi arasindaki iliskiye bakildiginda, bitiin dogum vyeri
kategorilerinde en fazla oranlarin ayda bir dlgeginde ¢iktig goriilmektedir. Bu baglamda, metropolde
doganlarin %43.9’unun, il merkezinde doganlarin %48.2’sinin, ilce merkezinde doganlarin %43.9’unun,
bucak ve kdyde doganlarin ise %41.1'inin sinemaya ayda bir gittigi gérilmektedir. Sinemaya en sik
gitme olcegi olarak kullanilan “haftada birden fazla” 6lgeginde ise oranlar su sekildedir: ilce merkezinde
doganlar %3.7, metropolde doganlar %3.4, bucak ve kdyde doganlar %3.2 ve il merkezinde doganlar

%2.5.

Sinemaya gitme sikhgl ve egitim durumu ile ilgili Okur/yazar olmayanlarin %10.3’tnin, ilkokul
mezunlarinin %8.6’sinin, lisansiisti mezunlarinin %5.5’inin, ortaokul mezunlarinin %3.9’unun, 6n lisans
mezunlarinin %3.6’sinin, lise mezunlarinin %2.7’sinin, lisans mezunlarinin %2.7’sinin haftada birden
fazla sinemaya gittigi soylenebilir. Haftada bir sinemaya giden kisilerin oranlarina bakildiginda,
okur/yazar olmayanlarin %32.4°1, ortaokul mezunlarinin %21.2’si, lise mezunlarinin %17.7’si bu

kategoridedir.

En ylksek oranlara bakildiginda, hi¢ evlenmemis kisilerin %46.6’s1 ayda bir, evli kisilerin %37.9’u, nisanli

kisilerin %40.4’(, dul/bosanmis kisilerin %41.9’u ayda bir sinemaya gitmektedir.

Calisma durumlarn dagihmina bakildiginda, haftada birden fazla sinemaya gidenlerin oranlari su
sekildedir: %4.4 ile ev isleri ile mesgul olanlar, %4.1 ile licretli/maasli ¢alisan(kamu) ve %3.3 ile is arayan
(is basi yapmaya hazir degil) kisiler. En yliksek oranlar biitliin ¢alisma durumu kategorilerinde ayda bir
seceneginde ¢ikmistir. ikinci ve (iclincii tercihlere bakildiginda, is arayan (is basi yapmaya hazir degil)
ve emekli kisiler i¢in en yiiksek ikinci oran haftada bir ve (glinci oran ise (i¢ ayda bir segeneginde
gorilurken, diger calisma durumu kategorilerinde en yiiksek ikinci oran Ui¢ ayda bir ve Uiglincli oran ise

haftada bir segcenegindedir.

Kisilerin gelir diizeyleri dagihmi ve sinemaya gitme siklklarina bakildiginda, 3901 TL'den fazla gelir
diizeyine sahip kisilerin %4.2’si, 1299 TL'nin altinda olan kisilerin %3.5’i, 2601-3900 TL arasinda olan
kisilerin %3.4’0 ve 1300-2600 TL arasinda olan kisilerin ise %2.2’si haftada birden fazla sinemaya
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gitmektedir. Diger gostergelerde de oldugu gibi, katihmcilarin geneli hakkinda ayda bir sinemaya

gidenlerin cogunlukta oldugu séylenebilir.
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Tablo 23.Kisilerin sinemaya gitmek igin tercih ettigi giinler ve demografik bilgiler arasindaki iligki

Sinemaya hangi glinler gidersiniz?

Pazartesi Sali | Carsamba Persembe Cuma Cumartesi Pazar Fark etmez | Toplam
Egitim Durumu
Okur/yazar degil 5.9% 14.7% 26.5% 32.4% 35.3% 23.5% 20.6% 64.7% 68
fIkokul Mezunu 13.8% 19.8% 17.2% 25.0% 31.9% 33.6% 22.4% 59.5% 116
Ortaokul Mezunu 10.5% 18.7% 26.5% 37.1% 25.9% 33.5% 23.2% 56.0% 638
Lise Mezunu 8.0% 17.0% 25.0% 34.7% 34.4% 37.7% 26.5% 54.0% 3525
On Lisans Mezunu 9.9% 16.1% 27.6% 35.2% 30.1% 38.3% 26.8% 53.1% 392
Lisans Mezunu 9.5% 19.4% 26.5% 36.5% 32.1% 33.9% 24.8% 53.1% 1110
Lisanslstu Mezunu 6.7% 22.6% 22.6% 35.4% 27.4% 29.9% 26.8% 53.7% 164
Toplam 523 1068 1526 2111 1957 2172 1545 3259 6013
Medeni Durumu
Hic evlenmedi 8.6% 18.1% 25.3% 35.6% 32.6% 36.5% 26.1% 53.5% 4388
Evli 8.9% 16.7% 24.7% 34.9% 32.3% 35.6% 25.2% 55.5% 1062
Nisanl1 9.8% 11.1% 29.4% 32.8% 32.8% 35.7% 20.9% 56.6% 235
Dul/Bosanmis 9.3% 22.0% 24.4% 32.9% 33.3% 32.1% 26.0% 55.3% 246
Diger 7.3% 22.0% 31.7% 22.0% 30.5% 37.8% 22.0% 63.4% 82
Toplam 523 1068 1526 2111 1957 2172 1545 3259 6013
Cinsiyet
Kadin 9.5% 18.0% 25.7% 35.0% 33.2% 35.0% 25.2% 54.6% 2880
Erkek 8.0% 17.5% 25.1% 35.2% 32.0% 37.2% 26.1% 53.8% 3133
Toplam 523 1068 1526 2111 1957 2172 1545 3259 6013
Calisma Durumu
Ucretli/Maasl galisan(kamu) 10.6% 18.5% 25.9% 33.7% 33.5% 33.8% 24.1% 54.8% 686
Ucretli/Maasl1 galisan(6zel) 8.2% 17.4% 25.1% 34.6% 33.1% 36.5% 25.8% 55.1% 1533
Kendi hesabina/isveren 5.4% 12.9% 31.7% 34.5% 31.7% 33.1% 24.1% 57.2% 278
Ev isleri ile mesgul 10.2% 14.1% 27.8% 34.6% 35.1% 30.7% 23.4% 59.0% 205
Ogrenci 8.3% 18.0% 25.2% 35.6% 31.9% 36.9% 26.2% 53.7% 2576
Is ar1yor (is bas1 yapmaya hazir) 6.3% 17.4% 24.8% 34.8% 34.6% 40.9% 26.4% 51.5% 379
15 ariyor (is bas1 yapmaya hazir degil) 12.1% 20.5% 24.2% 34.0% 30.2% 37.7% 28.4% 50.2% 215
Emekli 17.9% 25.3% 13.7% 45.3% 32.6% 27.4% 23.2% 48.4% 95
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Diger 15.2% 23.9% 23.9% 39.1% 23.9% 30.4% 21.7% 58.7% 46
Toplam 523 1068 1526 2111 1957 2172 1545 3259 6013
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Tablo 23’de Gorustilen kisilerin sinemaya hangi glinlerde gitmeyi tercih ettigi demografik bilgiler icin

ayr1 ayri ifade edilmistir.

Oncelikle arastirmaya katilan kisilerin egitim durumuna gére hangi giinler sinemaya gitmeyi tercih
ettikleri goriilmektedir. Arastirmaya katilan ve egitim durumlarina gére hangi giinler sinema gidildigi
sorusuna tim egitim durumlarinda en c¢ok tercih edilen secenek fark etmez secenegi oldugu
gorilmektedir. Egitim durumu okur/yazar olmayan 68 kisinin %64.7’si, ilkokul mezunu olan 116 kisinin
%59.5’i, Ortaokul mezunu 638 kisinin %56.0’1, Lise mezunu olan 3525 kisinin %54.0’1, On lisans mezunu
olan 392 kisinin %53.1i, Lisans mezunu olan 1110 kisinin %53.1’i, Lisansisti mezunu 164 kisinin
%53.7’si fark etmez secenegini tercih ettigi gortilmektedir. Daha sonra en ¢ok tercih edilen giinler
egitim durumuna gore degismekle beraber en ¢ok tercih edilen glinler Persembe, Cuma ve Cumartesi
gunleri arasinda degismektedir. Fark etmez seceneginden sonra en cok tercih edilen gtin okur/yazar
olmayanlarda %35.3 ile Cuma giind, ilkokul mezunu olanlarda %33.6 ile Cumartesi, Ortaokul mezunu
olanlarda %37.1 ile Persembe giinii, Lise mezunu olanlarda %37.7 ile Cumartesi giinii, On lisans mezunu
olanlarda %38.3 ile Cumartesi glini, Lisans mezunu olanlar %36.5 ile Persembe giinii, Lisansisti
mezunu olanlarda %34.5 ile Persembe giinii oldugu goriilmektedir. En az tercih edilen giin ise Pazartesi

gini oldugu goérilmektedir.

Tabloda arastirmaya katilan kisilerin egitim durumuna goére hangi giinler sinemaya gitmeyi tercih
ettikleri goriilmektedir. Arastirmaya katilan ve egitim durumlarina gére hangi glinler sinema gidildigi
sorusuna tim medeni durumlarda en cok tercih edilen secenek fark etmez secenegi oldugu
gorulmektedir. Medeni durumu hig evlenmedi olan 4388 kisinin %53.5’0, Evli olan 1062 kisinin %55.5’,
Nisanli olan 235 kisinin %56.6’s1, Dul/bosanmis olan 246 kisinin %55.3’l ve diger olan 82 kisinin %63.4’U
fark etmez segenegi tercih ettigi gorilmektedir. Fark etmez segeneginden sonra en fazla tercih edilen
giin Cumartesi ginu oldugu goérilmektedir. Medeni durumu dul/bosanmis olanlar harig, hig
evlenmemis, evli, nisanl ve diger olanlarda en fazla tercih edilen giin Cumartesi giinii olmustur. Medeni
durumu dul/bosanmis olan kisilerde fark etmez se¢eneginden sonra en fazla tercih edilen giin
Persembe gilinii oldugu goriilmektedir. En az tercih edilen giin ise tim medeni durumlarda Pazartesi

glnl oldugu gorilmektedir.

Tabloda arastirmaya katilan kisilerin cinsiyet durumuna gore hangi glinler sinemaya gitmeyi tercih

ettikleri gorilmektedir. Arastirmaya katilan ve cinsiyet durumlarina gore hangi ginler sinemaya
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gidildigi sorusuna tim cinsiyet durumlarinda fark etmez secenegi tercih edildigi gorilmektedir. Cinsiyet
durumu kadin olan 2880 kisinin %54.6’s1 ve erkek olan 3133 kisinin %53.8’i fark etmez secenegini tercih
ettigi gorilmektedir. En az tercih edilen giin ise tiim cinsiyet durumlarinda Pazartesi giini tercih

edilmistir.

Tabloda arastirmaya katilan kisilerin calisma durumuna gore hangi glinler sinemaya gitmeyi tercih
ettikleri gorilmektedir. Arastirmaya katilan ve calisma durumlarina goére hangi gilinler sinemaya
gidildigi sorusuna tim gelir gruplarin en ¢ok tercih edilen segcenek fark etmez segenegi oldugu
gorilmektedir. Calisma durumu Ucretli/Maash ¢alisan(kamu) olan 686 kisinin %54.8’i, Ucretli/Maash
calisan(6zel) olan 1533 kisinin %55.1’i, Kendi hesabina/isveren olan 278 kisinin %57.2’si, Ev isleri ile
mesgul olan 205 kisinin %59’u, Ogrenci olan 2576 kisinin %53.7’si, is ariyor (is basi yapmaya hazir) olan
379 kisinin %51.5'i, is ariyor (is basi yapmaya hazir degil) olan 215 kisinin %50.2’si, Emekli olan 95 kisinin
%48.4'(i ve diger olan 46 kisinin %58.7’si fark etmez segenegini tercih ettigi goriilmektedir. En az tercih

edilen glin ise tim ¢alisma gruplarinda Pazartesi glinii oldugu gorilmektedir.
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Tablo 24. Siyasi goriis ve sinema aligkanliklari arasindaki iligki

Siyasi Gorus
Sosyal
Laik Milliyetgi Demokrat Muhafazakar Sosyalist Ulusalci Liberal islamci Diger Toplam
Tercih edilen film turd
Aksiyon 24.5% 32.8% 15.7% 15.8% 11.0% 4.6% 3.7% 6.0% 5.6% 3162
Bilim kurgu 25.2% 34.8% 16.3% 15.9% 10.8% 4.7% 3.5% 6.4% 4.8% 2486
Drama/Duygusal 25.2% 35.3% 16.3% 16.3% 8.5% 5.8% 3.5% 5.5% 5.5% 1352
Gerilim 23.6% 32.9% 16.3% 16.8% 10.9% 4.0% 3.4% 5.9% 4.9% 1730
Komedi 24.0% 32.8% 16.7% 15.5% 10.1% 4.2% 3.9% 5.8% 4.9% 1112
Toplam 1278 1762 810 835 552 222 187 317 276 5235
Sinemaya gitme sikhigi
Haftada birden fazla 23.1% 36.7% 10.7% 16.6% 15.4% 4.7% 2.4% 3.6% 4.1% 169
Haftada bir 25.1% 35.6% 15.1% 12.8% 12.2% 4.3% 3.4% 5.5% 6.9% 908
Ayda bir 24.2% 32.5% 16.1% 16.7% 9.8% 4.0% 3.4% 6.4% 4.6% 2335
3 Ayda bir 24.4% 32.7% 16.3% 17.8% 11.1% 4.4% 3.9% 5.9% 4.8% 1136
Yilda bir 24.1% 36.1% 13.0% 14.6% 8.5% 4.0% 3.8% 7.2% 6.5% 601
Toplam 1255 1732 793 825 543 215 182 315 271 5149
Hangi lilke yapimi
Yerli filmler 24.7% 33.7% 15.6% 16.0% 10.4% 4.3% 3.5% 5.8% 5.1% 4093
Hollywood filmleri 25.1% 33.9% 15.2% 16.8% 10.2% 4.4% 3.7% 5.8% 5.4% 3582
Avrupa filmleri 26.7% 35.0% 16.2% 16.3% 10.6% 5.0% 3.5% 5.3% 4.7% 2002
Orta dogu filmleri 28.3% 34.3% 17.2% 13.9% 10.5% 3.8% 4.7% 6.9% 4.7% 329
Uzak dogu filmleri 24.8% 34.0% 17.2% 13.9% 10.5% 3.8% 4.7% 6.9% 4.7% 447
Bollywood(Hint)filmleri 22.3% 34.1+ 18.1% 14.7% 10.3% 4.2% 3.6% 5.3% 6.5% 619
Diger 25.7% 35.1% 14.9% 9.5% 17.6% 4.1% 2.7% 5.4% 1.4% 74
Toplam 1271 1746 799 835 548 222 187 317 274 5202
Sinemada izlemektense evde izlemek
Evet 24.0% 33.0% 15.9% 16.9% 10.4% 4.1% 3.6% 6.2% 5.4% 4667
Hayir 27.9% 38.2% 12.2% 8.7% 12.3% 5.4% 3.6% 5.3% 4.3% 584
Toplam 1281 1765 812 838 556 223 187 319 276 5251
66

JAWJAY

Arastrma Degerlendirme Analiz




Sinemaya nerede gidersiniz?

AVM 24.2% 32.9% 15.1% 16.1% 10.8% 4.2% 3.6% 6.4% 5.4% 3947
Sehir merkezi 24.3% 34.1% 18.3% 16.3% 8.3% 5.2% 3.6% 5.2% 4.9% 387
Tarihi sinema salonlari 22.6% 41.9% 12.9% 16.1% 6.5% 1.6% 4.8% 4.8% 8.1% 62
Acik hava sinemasi 18.5% 35.2% 14.8% 11.1% 16.7% 7.4% 1.9% 1.9% 3.7% 54
Fark etmez 25.6% 35.5% 15.4% 16.0% 11.2% 3.5% 3.5% 6.1% 4.4% 636
Toplam 1237 1703 782 818 543 213 182 314 266 5086
Sinemadan 6nce/sonra aktivite yapma

Evet 27.8% 36.3% 13.7% 13.3% 10.8% 4.8% 3.2% 6.2% 5.3% 3891
Hayir 14.7% 25.9% 20.4% 23.7% 10.1% 2.7% 4.7% 5.6% 5.1% 1360
Toplam 1281 1765 812 838 556 223 187 319 276 5251
Filmi sinemada izleme nedeni

Kalitesi 28.4% 31.2% 17.1% 17.6% 10.7% 4.1% 3.9% 5.4% 5.3% 1817
Emege saygi 22.8% 40.6% 12.1% 10.5% 11.2% 4.1% 3.0% 7.6% 5.2% 911
Merak 22.5% 35.5% 12.7% 15.0% 14.5% 4.5% 3.3% 7.0% 3.0% 733
Keyif 21.8% 32.0% 16.6% 17.5% 8.7% 4.1% 3.6% 5.5% 6.0% 1686
Diger 23.1% 26.9% 18.3% 17.3% 7.7% 8.7% 4.8% 6.7% 7.7% 104
Toplam 1281 1765 812 838 556 223 187 319 276 5251
Sinemaya ayrilan aylik biitge

50 TL'nin altinda 20.7% 30.2% 17.5% 20.1% 9.5% 3.5% 3.8% 6.8% 5.4% 2969
51-100 TL 29.1% 38.1% 11.9% 10.2% 12.2% 5.7% 3.3% 4.8% 4.8% 1766
101-250 TL 28.0% 36.8% 16.3% 11.8% 11.0% 2.5% 3.3% 6.5% 7.0% 400
251-500 TL 31.2% 39.8% 16.1% 14.0% 12.9% 5.4% 1.1% 6.5% 3.2% 93
501 TL'den fazla 47.8% 47.8% 13.0% 4.3% 13.0% 17.4% 8.7% 0.0% 8.7% 23
Toplam 1281 1765 812 838 556 223 187 319 276 5251
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Tablo 24’de arastirmaya katilan sinema seyircilerinin siyasi gorisleri ile en fazla tercih ettikleri film tirg,
sinemaya gitme sikliklari, hangi llke yapimi filmleri daha cok tercih ettikleri, sinemaya kimlerle
gittikleri, bir filmi sinemada izlemektense evde izleyip izlemedikleri, sinemaya nerede gittikleri,
sinemadan 6nce bagka aktivite yapip yapmadiklari, filmi sinemada izleme nedenleri ve sinemaya

ayrilan aylik biitge miktari arasindaki iliskiler ayri ayri incelenmistir.

Arastirmaya katilan seyircilerin siyasi gorisleri toplamda en fazla tercih edilen ilk 5 film tiriine goére
bakildiginda tiim siyasi gorisler icerisinde en ¢ok tercih edilen film tira aksiyon oldugu gorilmektedir.
Tabloya gore 3162 kisi aksiyon film tlrlnG tercih etmistir ve bu kisiler icerisinde siyasi gorisu Laik
olanlarin %24.5’i, Milliyet¢i olanlarin %32.8’i, Sosyal Demokrat olanlarin %15.7’si, Muhafazakar
olanlarin %15.8’i, Sosyalist olanlarin %11.0’1, Ulusalci olanlar %4.6’s1, Liberal olanlar %3.7’si, islamci
olanlar %6.0'1 ve diger secgenegini isaretleyenlerin %5.6’si aksiyon film tlrinl tercih ettigi

gorilmektedir.

Arastirmaya katilan seyircilerin siyasi gorusleri ve sinemaya gitme sikligina gore bakildiginda tim siyasi
gorusler icerisinde en ¢ok tercih edilen siklik ayda bir oldugu gortlmektedir. Tabloya gore 2335 kisi
ayda bir sefer sinemaya gitmeyi tercih etmektedir ve bu kisiler icerisinde siyasi gorisu Laik olanlarin
%%24.2’si, Milliyetci olanlarin %32.5’i, Sosyal Demokrat olanlarin %16.1’i, Muhafazakar olanlar
%16.7’si, Sosyalist olanlarin olanlar %9.8'i, Ulusalci olanlarin %4.0’1, Liberal olanlarin %3.4’(, islamci
olanlarin %6.4’(i ve diger secenegini isaretleyenlerin %4.6’sl bu grubu olusturmaktadir. En az tercih

edilen siklik ise 169 kisiyle haftada birden fazla oldugu gortlmektedir.

Arastirmaya katilan seyircilerin siyasi gorlslerine gére hangi Ulke yapimi filmleri daha ¢ok tercih
ettikleri karsilastirildiginda tiim siyasi gorisler icerisinde en ¢ok tercih edilen Glke yapimi film tird yerli
filmler oldugu gorilmektedir. Tabloya gore 4093 kisi yerli filmleri tercih etmektedir ve bu kisiler
icerisinde siyasi gorusi Laik olanlarin %24.7’si, Milliyetgi olanlarin %33.7’si, Sosyal Demokrat olanlarin
%15.6’s1, Muhafazakar olanlar %16.0’1, Sosyalist olanlarin olanlar %10.4’, Ulusalci olanlarin %4.3°(,
Liberal olanlarin %3.5’i, islamci olanlarin %5.8’i ve Diger secenegini isaretleyenlerin %5.1’i bu grubu

olusturmaktadir. En az tercih edilen tlke yapimi film tiiri ise 94 kisiyle diger oldugu gortlmektedir.

Arastirmaya katilan seyircilerin siyasi goriislerine gore bir filmi sinemada izlemektense evde izleyip
izlemedikleri sorusuna tim siyasi gorusler icerisinde en ¢ok tercih edilen se¢cenegin evet oldugu
gorlilmektedir. 4667 kisi evet secenegini tercih etmistir ve bu kisiler icerisinde siyasi gortsi Laik

olanlarin %24.0"1, Milliyetgi olanlarin %33.0’1, Sosyal Demokrat olanlarin %15.9’u, Muhafazakar olanlar
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%16.9’u, Sosyalist olanlarin olanlar %10.4’(i, Ulusalci olanlarin %4.1’i, Liberal olanlarin %3.6’s, islamci
olanlarin %6.2’si ve diger segenegini isaretleyenlerin %5.4’l bu grubu olugturmaktadir. 584 kisi ise hayir

segenegini tercih ettigi gorilmektedir.

Arastirmaya katilan seyircilerin siyasi gortslerine gore sinemaya nerede gidildigi sorusuna tiim siyasi
gorusler icerisinde en ¢ok tercih edilen yer AVM oldugu gorilmektedir. 3947 kisi AVM segenegini tercih
etmistir ve arastirmaya katilan kisiler igerisinde siyasi gérisu Laik olanlarin %24.’si, Milliyetgi olanlarin
%32.9'u, Sosyal Demokrat olanlarin %15.1’i, Muhafazakar olanlar %16.1’i, Sosyalist olanlarin olanlar
%10.8’i, Ulusalci olanlarin %4.2’si, Liberal olanlarin %3.6’s1, islamci olanlarin %6.4’(i ve diger secenegini
isaretleyenlerin %5.4’( bu grubu olusturmaktadir. En az tercih edilen secenek ise 54 kisiyle Acik hava

sinemasi oldugu goérilmektedir.

Arastirmaya katilan seyircilerin siyasi goruslerine gore sinemadan once/sonra aktivite yapilip
yapilmadigi sorusuna tiim siyasi gorisler icerisinde en ¢ok tercih edilen secenegin evet secenegi oldugu
gorilmektedir. 3891 kisi evet secenegi tercih etmistir ve arastirmaya katilan kisiler icerisinde siyasi
gortsl Laik olanlarin %27.8’i, Milliyetci olanlarin %36.3’li, Sosyal Demokrat olanlarin %13.7’si,
Muhafazakar olanlar %13.3’(i, Sosyalist olanlarin olanlar %10.8’i, Ulusalci olanlarin %4.8’i, Liberal
olanlarin %3.2si, islamci olanlarin %6.2’si ve diger secenegini isaretleyenlerin %5.3’i bu grubu

olusturmaktadir. 1360 kisi ise hayir secenegini tercih ettigi gorilmektedir.

Arastirmaya katilan seyircilerin siyasi gorislerine gore filmi sinemada izleme nedeni sorusunda en fazla
tercih edilen segenek tiim siyasi gorusler icerisinde en ¢ok tercih edilen segenegin kalitesi oldugu
gorulmektedir. 1817 kisi kalitesi segenegini tercih etmistir ve bu kisiler igerisinde siyasi gorusu Laik
olanlarin %28.4’1, Milliyetci olanlarin %31.2'si, Sosyal Demokrat olanlarin %17.1’i, Muhafazakar olanlar
%17.6’s1, Sosyalist olanlarin %10.7’si, Ulusalci olanlarin %4.1’i, Liberal olanlarin %3.9’u, islamci
olanlarin %5.4°0 ve diger olanlarin %5.3’( bu grubu olusturmaktadir. En az tercih edilen segenek ise

104 kisi ile diger oldugu goriilmektedir.

Arastirmaya katilan seyircilerin siyasi gortslerine goére sinemaya ayrilan biitce sorusuna en fazla tercih
edilen segenek tim siyasi gorisler icerisinde en ¢ok tercih edilen secenegin 50 TL'nin altinda oldugu
gorilmektedir. 2969 kisi 50 TL'nin altinda se¢enegini tercih etmistir ve bu kisiler icerisinde siyasi gorisl
Laik olanlarin %20.7’si, Milliyetgi olanlarin %30.2’si, Sosyal Demokrat olanlarin %17.5’i, Muhafazakar

olanlar %20.1’i, Sosyalist olanlarin olanlar %9.5’i, Ulusalci olanlarin %3.5’i, Liberal olanlarin %3.8i,
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islamci olanlarin %6.8’i ve diger secenegini isaretleyenlerin %5.4’l bu grubu olusturmaktadir. 1360 kisi

ise hayir secenegini tercih ettigi gortilmektedir.

Siyasi gorus ve diger etkenler goz 6niline alindiginda tiim siyasi gorislerde en fazla tercih edilen
seceneklerin ayni oldu gorilmektedir. Siyasi goris ve diger degiskenler, tercih edilen film turq,
sinemaya gitme sikligi, hangi Ulke film yapimi tercih ettigi, sinemaya kimlerle gidersiniz, sinemada
izlemektense evde izleme tercihleri, sinemaya nerede gidersiniz, sinemadan ©6nce/sonra aktivite
yapmak, filmi sinemada izleme nedeni, sinemaya ayrilan aylik bitce degiskenlerinde en ¢ok tercih
edilen seceneklerin ayni olmasi yukaridaki tabloya gore siyasi gorusiin tercihler konusundan ¢ok 6nemli

bir etken olmadigi gorilmektedir.

6. COK DEGISKENLi ANALiz

Sekil 1. Sinemaya gitme sikhgi ve egitim iligkisi

—
A Haftada_birden_fazla
21 @ Ortaokul
A Haftada_bir
@ ilkokul_ve_alti
e AAyda_WiEise
@ Oplisans_ve_lisans AYilda_bir
A3 Ayda_bir
-
® Lisansdsti
]
| : . .
5 0 D 1

Dimension 1 (49.4%)

® EgitDurumu A KO8

En cok lise ve 6n lisans-lisans mezunlari ayda bir sinemaya gitme sikhg1 gbsterirken, ortaokul ve ilkokul
ve alti mezunlari ile haftada birden fazla ile haftada bir sinemaya gitme egilimi arasinda iliski vardir.
Lisansistli mezunu olma ile sinemaya gitme sikligi arasinda anlamli bir iliski gériilmemekte ve diger

egitim gruplarindan oldukga farkhlasmaktadir.

70

JAWAN

Arashrma Dederlendirme Analiz



Sekil 2. Medeni durum ve film tercihi iligkisi

n
ADiger A Merak
AKeyif
® Hic_evlenmedi
o ® Evli
AKalitesi .
® Diger ® Nisanli
AFEmege_saygl
(TR
® Dul/Bosanmi
. $ S
T T T T T

-15 -1 -5 0 5 1
Dimension 1 (70.3%)

® DO05: Medeni durum A K19: Bir filmi sinemada tercih etmenizin nedeni nedir?

Seyirciler bir filmi en ¢ok kalitesi ve keyif icin tercih ederken, diger seyircilerle filmin kalitesi arasinda
negatif, emege saygi arasinda ise ve emege saygi arasinda pozitif iliski vardir. Dul/bosanmis olma ile bir

filmi tercih nedeni arasinda nispeten bir iliski gérilmemektedir.
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Sekil 3. Aile refah diizeyi ve film tercihi iligkisi

-
@ Cok_kotii
ADiger
LQ -
@ Kot
AKeyif A Kalitesi
- ® Cok_iyi
® Orta
®lyi
AFEmege_saygi
0 A Verak
! T T T
-5 0 1
Dimension 1 (51.1%)
® DO08: Ailenin refah diizeyi A K19: Bir filmi sinemada tercih etmenizin nedeni nedir?

Ailesinin refah dlzeyi ¢ok iyi ve iyi olanlarin bir filmi sinemada tercih etmesinin nedeni kalitesi ve
emege saygl yoninde egilim gosterirken, yine refah dizeyi cok kotu olanlar da kalitesi icin filmi
sinemada seyretme egilimi icerisindedir. Refah dizeyi kotl ve orta olanlarda ise keyif nedeni ile filmi

sinemada seyretme egilimi s6z konusudur.
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Sekil 4. Ailenin refah diizeyi ve kiiltiir/sanat faaliyetlerine ayirilan butce iliskisi

o 4
A 501 TlLden_fazla
N
=19 ® Cok_iyi
A251-500_TL
® Cok_kéti
O Kot
A101-250_TL
A50_TLnin_altinda
o
® Orta
®lyi
A51-100_[TL
‘_|| -
T T T T
-3 -2 -1 0 1
Dimension 1 (89.7%)
® DO08: Ailenin refah dizeyi A K20: Kiiltir sanat faaliyetlerine ayda ortalama ne kadar bitge ayirirsiniz?

Refah dizeyi koti, ¢ok kotl ve orta olanlarda 50 TL'nin altinda bitge ayirma egilimi varken, refah

dizeyi iyi ve cok iyi olanlarda ayrilan bitce miktarinda artis egilimi s6z konusudur.
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Sekil 5. Egitim durumu ve sinemaya gidilen saatlerin iligkisi

<
A 19-21_saatleri_arasi
N
® ilkokul_ve_alti
® Lise
A 15-17_saatleri_arasi
o - A23—den—sonra
‘61—23 saatleri_aras! ===
lisans_ve_ lisans
A 13-15_saatleri_arasi
o A 17-19_saatleri_arasi
\
N 4 ® Lisansiistii
A 10-12_saatleri_arasi
©® Qrtaokul
© i
\
T T T T T
-5 0 5 1 1.5 2

Dimension 1 (57.6%)

® Egitim durumu A K10: Sinemaya genellikle hangi saatlerde gidersiniz?

ilkokul ve alti mezunlarda digerlerine nazaran geg saatlerde ve erken saatlerde gitme egilimi sézkonusu

iken, lise, onlisans-lisan egitimlilerde nispeten benzer davranis ve saatler arasinda daha homojen

dagilim s6z konusudur.

Sekil 6. Dogum yeri ve sinema biletini alma zamani iligkisi

= -
® llce_merkezi
® Bucak_ve Ko . .
o A Seans_oncesi Y ABir_kag magbgsice
FI! - @ il_merkezi
N
A Birkag_giin_o6nce
LR
I T T T

T T
-4 -2 0 2 A4 .6
Dimension 1 (99.6%)

® DO03: Dogum yeri a4 K13: Sinema biletini genellikle ne zaman alirsiniz?
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Metropol dogumlu seyircilerde digerlerine nazaran sinema biletini bir ka¢ giin ya da saat once egilimi
artarken, ilce merkezi ve bucak, koy dogumlularda seans 6ncesi bilet alma egilimi digerlerine nazaran

daha fazla olma egilimindedir.

Sekil 7. Dogum yeri ve izlenen filmi belirleme zamani iligkisi

) -
—i
A Diger
—
®Bucak_ve_Koy
[To
ol .
o lice_merkezi ® Metrapal
. . . A Onceden_belirlerim
A Sinema_salonu_gisesi
®il_merkezi
0
' T T T T

T
-6 -4 -2 0 2 4
Dimension 1 (65.7%)

| ® DO03: Dogum yeri A K12: Izleyeceginiz filmi genellikle ne zaman belirlersiniz? |

Metropol dogumlular izleyecegi filmi dnceden belirleme egiliminde iken, 6zellikle bucak ve koy

dogumlularda sinema saatinde belirleme egilimi artmaktadir.
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Sekil 8. Dogum yeri ve sinema biletinin satin alindig yer iliskisi

Ajnternetten

-
-
— -| ADiger
[ToR
® Bucak_ve_Koy
®ice_merkezi ® Metropol
o - .
A Sinemg_salonu_gisesi
®il_merkezi
12} -
! T T T
-5 0 1

Dimension 1 (95.9%)

| ® DO03: Dogum yeriniz?

A K11: Sinema biletini genellikle nereden alirsiniz? |

Metropol dogumlularda digerlerine nazaran sinema biletini internetten alma egilimi artarken,

digerlerinde bu oran nispeten azalma egilimi géstermektedir.
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Sekil 9. Sinemaya gitme siklhigi karar agaci modeli

Sinemaya Hangi siklikta gidersiniz?

MNode 0 :

{ _ Category % n
| ® Hattaca birden faza 3.3 192
| Haftada bir 17.7 1042 1;
1 Ayda bir 45.4 2678
] B 3 Ayda bir 2221307 3
Yilda bir 115 677

1 Total 100.0 5896 |
__________________ R

Editim Durumu
Adj. P-value=0.003, Chi-square=31.248, df=8

Lise; Onlisans ve lisans Ortaokul, ill|<c|ku| we alt Lisansistd
Mode 1 Mode 2 Node 3
Category % n Category % n Category % n
® Haftada hirdenfazla 3.1 185 ® Haftada hirdenfazla 4.3 34 B Haftada birden fazla 1.9 3
Haftada bir 17.2 831 Haftada bir 21.2 169 Haftada bir 139 22
B Zyda hir 46.4 2290 B Ayda hir 41.3 330 B 2yda hir 387 58
W 3 Ayda bir 22.3 1099 W 3 syda bir 2003 182 B 3 Ayda hir 281 46
Yilda bir 11.0 844 Yilda hir 13.0 104 Yilda hir 184 29
Total 83.5 4939 Total 136 799 Tatal 2.7 188
=

Dodum Yeriniz?
Adj. P-value=0.013, Chi-sguare=24.106, df=8

il merkezi; ilce merkezi hetropol Bucak ve Kiy
Node 4 Node 2 MNode B
Category % n Category % n Category % n
H Haftada birdenfazla 36 113 B Haftada hirdenfazla 26 36 M Haftada hirdenfazla 15 3
Haftada air 184 912 Haftacda bir 19.9 280 Haftada hir 143 59
B 2Ayda bir 466 1453 B Zyda bir 46.3 653 B Ayda hir 447 184
B 3 ayda bir 223 695 B 5 Ayda bir 2007 291 B 5 ayda bir 274 113
Yilda kir 11.1 348 wilda kir 106 149 Milda air 121 a0
Total 929 3118 Total 23.9 1408 Total 70 412

Sinema seyircilerinin sinemaya gitme sikligini etkileyen en 6nemli faktorler egitim durumu ve dogum
yeridir. Sinemaya gitme sikligini egitim durumu dogum yerine gore daha fazla agiklamaktadir. Sinemaya
gitme sikhg bakimindan lise, 6n lisans ve lisans mezunlari benzer davranis gosterirken, ortaokul ve

ilkokul alti ile lisansiistl 6grencileri de kendi aralarinda benzer davranis géstermektedir.

Lise, onlisans ve lisans grubu ayni zamanda dogum vyerlerine gére de sinemaya gitme sikliklari
bakimindan farklilik géstermektedir. Sinemaya gidenlerin %52.9’u lise, 6nlisans ve lisans mezunu ve
ayni zamanda il merkezi veya ilge merkezinde dogmus kisiler iken, %23.9’u metropol, %7 si de bucak

ve kdy dogumludur.

Ortaokul ve ilkokul altr ile lisanstistli 6grencilerin sinemaya gitme sikliklari dogum yerine gére anlaml

farkhlik géstermemektedir.
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Sekil 10. Sinema filmi tercih etme nedeni karar agaci modeli

| | Kalitesi |
| © Emede sayvgl
| ® perak !
I 1
| 1
| 1
I 1

Bir filmi sinemada izlemeyi tercih etmenizin

nedeni nedir?

: Node O
| Category % n |
{ ™ Kaiitesi 35.1 2111
5 Emede saygl 16.9 1018 ;
{ ™ merak 13.9 836
{ ™ Keyif 3201324 |
{ _ Diger 21 124
{  Total 100.0 6013 |
____________________________ =

Medeni DUrlmunuz

Adj. P-value=0.000, Chi-sguare=38.149,
of=8
Hig evlenmedi;| Diger; Miganl Eli DuIIBUFanm@
Made 1 Mode 2 Mode 3
Category % n Category % n Category Y n
B Kalitesi 35.5 1671 B alitesi 324 344 B Kalites 39.0 96
Emede sayal 16.9 774 Emede sayg 17.9 150 Emede saygt 220 &4
B Merak 147 680 B herak 114 11 B Merak 102 25
B eyif 31.6 1489 B eyt 34.7 368 B eyif 272 67
Diger 1.7 81 Diger 3.7 39 Diger 1.6 4
Tatal 78.2 4705 Tatal 17.7 1062 Total 4.1 246
| =l
Ailenin refah dizeyi aloisi
Adj. P-value=0.002, Chi-square=32 840,
df=8
Orta; byi; <missing= cok kﬁt|u; Kt ok ivi
Mode 4 Mode & Mode 6
Category % n Category % n Category % n
B Kalitesi 35.1 1356 B Kalitesi 37.0 235 B Kalitesi 37.7 80
Emede saygl 1645 636 Emede saygl 134  B5 Emede sayq 250 &3
B herak 154 595 W terak 110 70 B perak 118 25
B eyif 31.3 1209 B eyif 36.2 230 B ey 236 50
Diger 16 B2 Dider 24 15 Dider 1.9 4
Total 64.2 3858 Total 106 635 Total 3.8 212
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Bir filmi sinemada izleme nedeni en ¢ok medeni duruma gore anlaml farklik gostermektedir. Ayni
zamanda, hi¢ evlenmemis, diger ve nisanl grubundaki seyirciler ailenin refah diizeyine gore de filmi
sinemada izleme bakimindan anlamli bigcimde farkhlasirken, medeni durumun diger grubundaki

seyirciler ailenin refah diizeyi bakimindan anlamli bigcimde farklilasmamaktadir.

Sinema seyircilerinin bliylik cogunlugu %78.2 si hi¢ evlenmemis, diger ve nisanl grunda iken, %4.1 i

dul/bosanmis grubundaki kisilerdir.

Hic evlenmemis, nisanli ve diger grubundaki seyircilerin sinemayi evde izleme nedenleri ayni zamanda
ailenin refah dizeyi algisi ile de iliskilidir. Medeni durumun diger kategorileri ise ailenin refah dizeyi
algisi bakimindan farkhlik gostermemektedir. Yukarida verilen aga¢ diyagramindaki seyirci alt

gruplarina iliskin yizde dagilimlar asagidaki tabloda 6zetlenmistir.

Tablo 25. Medeni durum ve sinemada film izleme nedeni

Tim seyirciler 35.1 16.9 13.9 32.0 2.1
Hic evlenmemis, diger, nisanli 35.5 16.5 14.7 31.6 1.7
Evli 324 17.9 11.4 34.7 3.7
Bosanmis 39.0 22.0 10.2 27.2 1.6
Hic evlenmemis, diger, nisanl - Orta, iyi 35.1 16.5 15.4 31.3 1.6
Hic evlenmemis, diger, nisanh- ¢ok kotd, kota | 37.0 13.4 11.0 36.2 2.4
Hic evlenmemis, diger, nisanh - cok iyi 37.7 25.0 11.8 23.6 1.9
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Sekil 11. Kiltiir sanat faaliyetlerine ayrilan biitge karar agaci modeli

Mode 0 :
Categaory % n

-------------- i 50 TL'nin aitnda 56.7 3407 [
B 50 TL'nin altinda | 51-100 TL 33.6 2020 |}
= 51-100 TL ! 101-250 TL 76 454
101-250 TL [ 251-500 TL 17 103 f
 251-600 TL | 501 Tl'denfazia 0.5 29|
| 907 Tden fazia | Taotal 100.0 6013 |
"""""""" T

Kiltdr sanat faaliyeterine ayda ortalama ne kadar

bitce ay?rers?nyz?

Allenin refah dizeyi algisi
Adj. P-value=0.000, Chi-square=417 160, df=12

Orta; t;|m< Kt |3|n CDTM Keitl; <missing
Node 1 Node 2 Node 3 Node 4

Categary % n Categary % n Categary % n Categary % n

B 50 TL'nin altinda  61.7 2178 W 50 TL'nin altinda 420 657 B 50 TL'ninaltnda 361 101 B 50 TL'nin alinda  74.1 471

W 51100 TL 3.3 1108 M 51-100 TL 426 G666 M 51-100 TL 371 104 W 51-100 TL 228 145

101-250 TL 8.7 202 101-260 TL 120 188 101-260 TL 189 a3 101-250 TL 1.7 11

W 251500 TL 12 43 W 251500 TL 25 39 W 251500 TL 46 13 W 251-500 TL 1.3 g

801 Tl'denfazla 0.1 4 501 TL'den fazla 1.0 15 501 Tl'denfazla 3.2 9 501 Tl'denfazla 0.2 1

Total 98.7 3532 Total 26.0 1565 Total 4.7 280 Total 106 836

| = | = =
Diogum Yeriniz? Editim Durumu Dogum Yeriniz?
Adj. P-value=0.000, Chi—squarEﬂDD 224, df=4 Adj. P-value=0.000, Cri\—square=47’.182‘ df=8 Adj. P-value=0.000, Chi-square=49.705, df=8
il merkezi; lige mer:kem Bucak ve Koy Metropol L\!ae Qrtaokul, L:mkul ve alfl Gnlisans ve lisans; Lisansisti il merkezi; Bucak ve Kdy ilge merkezi Metr:opol
Mode 5 Mode 6 Mode 7 Node & Mode 9 Node 10 Mode 11 Mode 12
Categary % n Categary % n Categary % n Categary % n Categaory % n Category % n Categary % n Categary % n
B 50 TL'nin altinda 664 1728 B 50 TLl'nin alonda  48.5 450 B 50 TL'nin altinda  43.2 368 B 50 TL'nin altinda  53.2 133 W 50 TL'nin altnda 33.7 156 B 50 TLl'nin altnda 74.4 224 B 50 TLl'nin alonda 85.0 170 B 50 TL'nin albnda  57.0 77
W 51-100 TL 280 728 W 51-100 TL 406 377 W 51-100 TL 41.5 354 W 51-100 TL 392 98 W 51100 TL 46.2 214 W 51100 TL 233 70 W 51-100 TL 120 24 W 51-100 TL S -
101-280 TL 46 119 101-250 TL 85 83 101-280 TL 13.0 111 101-280 TL 60 15 101-280 TL 134 62 101-250 TL 2.3 7 101-250 TL 0.0 u] 101-280 TL 3.0 4
W 951500 TL 10 25 W 951500 TL 19 18 W 251-500 TL 15 13 W 951-500 TL 1.2 3 W 251500 TL 50 23 W 251500 TL 0o 0 W 951500 TL 30 B W 251-500 TL 15 2
01 Tl'denfazla 02 4 01 Tl'denfazla 0.0 0 01 Tl'denfazla 0.7 5 01 Tl'denfazla 04 1 501 Tl'denfazla 1.7 g 501 Tl'denfazla 0.0 0 01 Tl'denfazla 0.0 0 01 Tl'denfazla 0.7 1
Total 43.3 2604 Taotal 154 928 Total 142 852 Total 42 250 Taotal 7.7 463 Total 5.0 301 Taotal 3.3 200 Total 22 135
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Kaltdr ve sanat faaliyetlerine ayrilan aylik bitge ailenin refah diizeyi algisina gore anlamli bir farkhhk
gostermektedir. Orta ve cok kotli refah diizeyi grubundaki bireyler dogum yerine gbére anlaml bir
farkhhk gosterirken lyi refah diizeyi algisi olanlar egitim durumuna gore refah diizeyi algisini koti olarak
belirtenler de dogum yerine goére anlaml farklihklar gostermistir. Refah diizeyi algisini ¢ok iyi olarak

belirten grup dogum yeri ya da egitim durumuna gére anlamh bir farklilik géstermemistir.

Sinema seyircilerinin %58.7 si refah diizeyini orta ve ¢ok kot olarak belirten seyircilerin kiltiir ve sanat
faaliyetlerine ayirdiklari biitce dogum yeri ile iliskilidir. il merkezi, ilce merkezi ve bucak ve kéyde dogan
orta ve cok koti refah diizeyi algisi olan seyircilerin %66.4’( kiltiir ve sanat faaliyetlerine aylik 50 TL'nin
altinda butce ayirirken metropolde dogan seyircilerin % 48.5’1 50 TL'nin altinda, 40.6 si ise 50-100 TL

arasi bltce ayirmaktadir.

Refah diizeyini iyi olarak belirten kitlenin farklilik olusturdugu egitim diizeyine bakildiginda dnlisans ve
lisans ile lisansiistl grubundaki seyircilerin cogunun kiltir ve sanat faaliyetlerine ayirdig biitge 50-100
TL arasi olarak belirtilirken, lise, ortaokul, ilkokul ve alti egitim dizeyine sahip seyirci gruplarinin

¢ogunlugu aylik 50 TL'nin altinda biitce ayirmaktadir.

Son olarak refah diizeyi kotl olarak belirtenlerin cogunlugu il merkezi, bucak ve kéy dogumludur ve
sanat ve kiltur faaliyetlerine ayrilan aylik bltce miktari 50 TL'nin altindadir.Ailesi kot refah
diizeyinden olan ve ilge merkezi ve metropolda dogan seyircilerin de ayirdig biitge miktari da 50 TL’nin

altindadir.
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Sekil 12. Sinemaya gitme saati karar agaci modeli

| m10-12 saatleri arasi '
| 7 13-15 saatleri aras)
I 15-17 saatleri aras: '
| B 17-19 saatleri aras
| m18-21 saatleri arasi '
| B 21-23 saatleri arasi
| m 23 den sonra '

Sinemaya genellikle hangi saatlerde gidersiniz?

Adj.

Category

% h

B 10-12 saatleri aras!
13-15 saatleri arasi
149-17 saatleri aras

W 17-19 saatler aras|

B 19-21 saatler aras

W 21-23 saatleri arasi
23 den sonra

27 1683
133 799
19.8 11901

24.0 1446
94 &73
1.3 81}

20.3 1761 [;
100.0 6013

Efjitirn Dururmu

P-value=0.040, Chi-sguare=30.986, d=12

Lise; Onlisans ve lisans Criankul Lisansistd; llkakul ve alh
Mode 1 Mode 2 Mode 3

Category % h Category % il Category % h
B 1012 saatleriarast 2.5 127 (M10-12 sastleriaras) 3.4 22 B 1012 saatleriarast 4.0 14
13-15 saatleriaras) 13.0 656 13-15 saatleriaras) 136 87 13-15 saatleri aras) 161 66
18-17 saatleri arasr 2001 1009 18-17 sastleri aras) 196 1325 18-17 saatleri arasr 161 496

B 1719 saatleri aras 28.0 1460 B 17-19 saatleri aras 324 207 B 1719 saatleri aras) 27.0 94
B 19-21 saatleri aras)l 24.6 1236 | (M 19-21 saatleriaras) 19.4 124 B 19-21 saatleri aras) 247 86
B 21-23 saatleriaras) 8.5 478 W 21-23 saatleriaras) 102 65 B 21-23 saatleriaras) 86 30
23 den sonra 1.2 Bl 23 den sonra 1.3 ] 23 den sonra 34 12
Total 83.6 5027 Total 10.6 638 Total 5.8 348
| C

yas

Adj. P-value=0.031, Chi-square=26.387, di=6

25-28;15-19; 45-49; 55-59

30-34; 20-24; 60-64; 50-54,; 35-39; 40-44

Mode 4 MHode &
Category % h Category % n
B 10-12 saatleri aras) 2.1 3 B 1012 saatleriarast 5.4 11
13-15 saatleri aras) 105 15 13-15 saatleriaras) 200 41
15-17 saatleri aras) 154 22 15-17 saatleri aras) 166 34
B 1719 saatleri aras) 378 54 B 1719 saatleri arast 185 40
B 19-21 saatleri aras) 266 38 B 19-21 saatleri aras) 23.4 48
B 1-23 saatleriarast 7.7 1 B 1-23 saatleriarast 83 18
23 den sonra 0.0 0 23 den sonra 59 12
Total 2.4 143 Total 3.4 208

Sinemaya genelde gidilen saat aralig§i en ¢ok egitim durumuna gére anlamli farkhk gostermektedir.

Lisansistl ve ilkokul ve alti egitim diizeyinden sinema seyircileri de yas gruplarina gore anlamh bir

sekilde farklilagmistir. Sinema seyircilerinin %83.6si lise, onlisans ve lisans egitim dizeyine sahipken

grup icinde anlamli farklilik olusturan degisken bulunmamaktadir.

Lisansisti, ilkokul ve alti egitim dizeyinden 25-29, 15-19, 45-49, 55-59 yas gruplari benzerlik

gosterirken %37.8’i olan ¢ogunlugu genellikle 17-19 saatleri arasinda sinemaya gitmektedir.30-34, 20-

24, 60-64, 50-54, 35-39, 40-44 yas araligindaki seyircilerin cogunlugu 19-21 saatleri arasinda sinemaya

gitmektedir.
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Sekil 13. Sinema biletinin alindigi yer karar agaci modeli

Sinema hiletini genelde nereden al?rs?n?z?

Arastrma Dederlendirme Analiz

] Mode 0
{ _Category % n
= internetten 10.0 604
B Sinema salon &80 5291 |
gisesinden
Difjer 20 s

Tatal 100.0 6013 |

Daogum Yeriniz?

[ Adj. Pvalue=0.000, Chi-square=63 054, di=2 |

— merkezi; lige merkezi; Bucak ve Kiy—

Allenin refah dizeyi algisi

| Adj. Povalue=0.000, Chi-square=35.721, df=d |

——tetropot

vas

Node 1
Categary % n
® internetten 8.1 3
B Sinema salonu 898 3798
gigesinden
Ditjer 21 %90
Total 703 4229
Mode 2
Categary % n
 internetten 147 263
B 5inema salonu 83.7 1493
gigesinden
Ditjer 16 28
Total 29.7 1784
=

| Adj. P-valug=0.000, Chi-square=38 528, df=6 |

Mode 3
Categary % n
B nternetten BT 194
r—Orta;, Kot B Sinema salonu 91.5 2648
gigesinden
Ditjer 18 51
Total 48.1 2893
Node 4
Categary % n
_ ¥ internetten 104 120
G0k KA, ki, <missing> B Sinema salonu 86.9 1006
gigesinden
CDier 28 32
Total 19.3 1158
Mode 9
Categary % n
¥ internetten 152 27
—Cok iy B Sinema salonu 8009 144
gigesinden
Dider 3.9 7
Total 30 178
Mode 6
Categary % n
B internetten 175 175
—25-29; 20-24; 60-64; 55-59—{ M Sinema salonu 818 820
gigesinden
Ditjer 07 7
Total 16.7 1002
Node 7
Categary % n
¥ internetten 141 28
—30-34; 45-48; 40-44- B Sinema salonu 816 151
gisesinden
Ditjer 43 g
Total 31 183
Mode &
Categary % n
= internetten 103 55
—15-19; 50-54 B Sinema salonu 89.0 477
gigesinden
Dider 0.7 4
Total 89 536
Node 9
Categary % n
B internetten 1.5 7
—35-39 B 5inema salonu 738 45
gigesinden
CDier 148 9
Total 1.0 &1
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Genelde sinema biletinin alindigl yer en ¢cok dogum yerine gore anlamli farklik géstermektedir. Dogum yeri
metropol olanlarin yas gruplarina gére farkhlastigi gorillrken; il, ilge merkezi, bucak ve kéyde dogan seyirciler

ailenin refah dizeyi algisina gére anlamli bir sekilde farklilastigi gbzlenmistir.

il, ilce merkezi, bucak ve kdyde dogan seyircilerin biiyiik cogunlugunu olusturan orta, kéti refah diizeyi
grubunun %91.5’i, cok kotd, iyi refah diizeyi grubunun %86.9u iyi refah diizeyi grubunun da % 80.9'u sinema
biletini sinema salonu gisesinden almaktadir. Metropolde dogan seyircilerin bliylik cogunlugunu olusturan
25-29, 20-24, 60-64, 55-59 yas gruplarinin % 81.8'i, 30-34, 45-49, 40-44 yas gruplarinin % 81.6's1, 15-19, 50-

54 yas gruplarinin %89’u, 35-39 yas grubunun %73.8’l biletlerini sinema salonu gisesinden almaktadir
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Sekil 14. Sinema filmi belirleme zamani karar agaci modeli

Aragtrma Dederlendirme Analiz
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izleyeceginiz filmi ne zaman belirlersiniz?

Arastrma Degerlendirme Analiz

Total

Node 0

Category % n

= Onceden belirerim 57.8 3474

= Sinema salonu 392 2359
gigesinden

Diger 30 180

1000 6013

P Dogum Yeriniz?
Adj. P-value=0.000, Chi-square=47.176, df=4

—iI merkezt

—lice merkezi; Metropol—]

—Bucak ve Kiy——]

Node 1
Categary % n
= Snceden belirlerim 54.7 1077
= Sinemz salonu 43.2 881
gigesinden
Diger 21 a4z
Total 32.6 1970
=
Node 2
Category % n
= Onceden belirlerim 60.6 2123
= Sinema salonu 36.3 1274 [—,
gigesinden
Ditjer 31 108
Total 58.3 3505
=
node 3
Categary % n
= Onceden belirerim 509 274
= Sinema salonu 43.5 234
gigesinden
Ditjer 56 30
Total 8.9 538
=

Allenin refah dizeyi algisi

Ad). P-value=0.000, Chi-square=28.074, df=4

Egitim Durumu

Ad]. P-value=0.000, Chi-square=38 487, dr=8

Allenin refah dizeyl algisi

Ad]. P-value=0.013, Chi-square=15.797, dr=2

Mode 4

Category % n
= Onceden belirerim 526 739
—Orta; Cok katiy; Ketis = Sinema salonu 456 641
gigesinden
Ditjer 18 25
Total 23.4 1408
Nade 5
Categary % n
= Snceden belirlerim 60.0 279
iyt = Sinemz salonu 8.1 177
gigesinden
Diger 19 9
Total 7.7 465
node 6
Category % n
= Onceden belirerim §9.0 59
—Gok iy, <missing> ® sinema salonu 330 a3
gigesinden
Ditjer 80 8
Total 1.7 100
Nade 7
Category % n
= Onceden belirlerim 61.8 1275
—Lise: = sinema salonu 356 735
gigesinden
Ditjer 26 53
Tatal 94.3 2063
nade 8
Category % n
= Onceden belirerim §6.8 222
—Ortankul = Sinema salonu 415 165
gigesinden
Ditjer 28 11
Total 6.6 398
Nade 9
Category % n
= Onceden belirerim 596 511
——Onlisans ve lisans = Sinema salonu 355 305
gigesinden
Ditjer 43 42
Total 14.3 858
Mode 10
Categary % n
= Snceden belirlerim 757 78
—Lisanststir = Sinemz salonu 233 24
gigesinden
Diger 1 1
Total 1.7 103
Mode 11
category % n
= Onceden belirlerim 446 37
—ilkakul ve altr ™ Sinema salonu 54.2 45
gizesinden
Ditjer 1.2 1
Total 14 83
Mode 12
Category % n
= Onceden belirlerim 53.9 247
rta; fyi; Cok ivi; Kati— ™ Sinema salonu 417 191
gigesinden
Ditjer 44 20
Tatal 7.6 458
Mode 13
Category % n
= Onceden belirlerim 338 27
ok kiitl; <missing=—] M Sinema salonu g3.8 43
gigesinden
Digjer 125 10
Total 1.3 80
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Sinemada izlenecek filmin belirlenme zamani en ¢ok dogum yerine gére anlamli farklik géstermektedir. Dogum

yeri il merkezi ve bucak ve koy olanlarin aile refah diizeyine gore farkhlastigi goriliirken; ilge merkezi ve

metropolde dogan seyirciler egitim durumuna gére anlamli bir sekilde farkhlastig gozlenmistir.

il merkezinde dogan seyircilerin orta, cok kéti, kot grubu ayri, iyi grubu ayri ve son olarak ¢ok iyi grubu ayri

ozellik gosterse de hepsinde en cok tercih edilen secenek izlenecek filmin 6nceden belirlenmesi

olarak

belirlenmistir. ilce merkezi ve metropolde dogan seyircilerden egitim durumu ilkokul ve alti olan grubu

izlenecek filmi sinema salonu gisesinde belirlerken diger tiim egitim dizeyi seyircileri blyilk cogunluklar

onceden belirlendigini belirtmistir. Bucak ve kdyde dogan seyircilerin bliylik cogunlugunu olusturan orta, iyi,

cok iyi, kot refah diizeyi grubunun ¢ogunlugunu olusturan %53.9'u izleyecegi filmi dnceden belirlerken, ¢ok

kot refah diizeyi grubunun %53.8’i izleyecegi filmi sinema salonu gisesinde belirlemektedir.

Sekil 15. Sinema biletinin alinma zamani karar agaci modeli

Sinema biletinizi genellikle ne zman al?rs?nYz?

Birkag gian dnce
B Bir kat saat dnce
B Seans dncesi

Category % n
Birkac gin dnce 700421

| ™ Bir kac sastonce  38.3 2300

| ® Seans gncesi 54.7 3292
| Total 100.0 6013 |
""""""""" R

Daogum Yeriniz?

Adj. P-value=0.000, Chi-square=42.114, df=2

I merkezi; lce merkezi; Bucak ve Ky hetropol
Mode 1 Mode 2
Category % n Category % n
Birkac gun dnce 7.0 295 Birkac gln dnce 71128
B Bir kag saat dnce  35.7 1509 B Bir kag saat dnce 443 791
B Seans dncesi 87.3 2425 B Seans dncesi 486 867
Total 70.3 4229 Total 297 1784
| [=]
Allenin refah duzeyi algisi
Adj. P-value=0.000, Chi-sguare=57 339, df=6
Dr|ta Cok thU; Iy Cok iy, <missing= Kath
MNode 3 Node 4 MNode 5 Node 6
Category % n Category % n Category % n Category % n
Birkar; gln dnce 58 142 Birkat gin dnce 75 8BS Birkar glin dnce . 143 29 Birkat gin dnce g2 39
B Bir kag saat@nce 339 820 B Bir kag saat dnce 413 468 B Bir kag saatnce 399 81 B Bir kag saat dnce 294 140
B Seans dncesi 60.2 1455 B Seans dncesi 51.2 580 B Seans dncesi 458 83 B Seans dncesi G624 297
Total 402 2417 Total 18.8 1133 Total 34 203 Total 79 476
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Genelde sinema biletini alma zamani en ¢ok dogum yerine gore anlamli farkhk géstermektedir. Dogum yeri
metropol olanlarin herhangibir degisken ile anlamli farkhligi bulunmadigi halde il, ilge merkezi, bucak ve kdyde

dogan seyircilerin aile refah diizeyi algisina bakildiginda anlaml farkhlik oldugu gorilmustir.

il, ilce merkezi, bucak ve kéyde dogan seyircilerin biiyiik cogunlugunu olusturan orta refah diizeyi grubunun
%60.2’si sinema biletini seans 6ncesi almaktadir. Cok kotd, iyi, cok iyi ve koti reafh dizeyi gruplarinin da blyik

cogunluklari sinema biletlerini seans 6ncesi almaktadir.
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7. SONUCLAR

Sakarya Universitesi tarafindan yiriitiilen Tirkiye’de Sinema izleyicilerinin Profilini ve izleme Alskanlklari
Olcme Arastirmasi kapsaminda, cok asamali tabakal rastgele érnekleme yéntemi kullaniimis olup, iBBS-2
bolgelerinden rastgele yontemle secilen illerde, belirlenen sinema salonlari 6niinde rastgele secim yontemi ile
secilen kisiler ile yliz ylize anket uygulamasi yapilmistir. Arastirma kapsaminda, 6013 kisi ile yliz ylize

gorusilmustar.

Arastirmanin soru formu tasariminda literatiir incelemesi yapilmis olup, sorular olusturulmustur. Soru formu
toplamda 45 kapali uclu sorudan olusmaktadir. Soru formunda demografik bilgileri, kitle iletisim araclar
kullanimlari, kiltliir-sanat etkinliklerine katilimlari, gesitli degerlere verilen 6énem, siyasi goérusleri, sinema

izleme aliskanliklari detayli olarak ele alinmistir.

Saha calismasi 6ncesinde, saha personeline anketin tanitimi yapilmis olup yarim giinliik saha uygulama egitimi

verilmistir.

Alan calismasi 2016 Haziran ayi icerisinde bitirilmis olup, veri girisi ve temizliginin ardindan ileri istatistiki

yontemler de kullanilarak analizler yapilmistir.
Calismadan elde edilen bulgulara gore;

e Sinema izleyicileri bir filmi segerken en dnemli unsurlarin filmin konusu (%49.8) ve tiirti (%38.0) oldugu
sonucu ¢ikmistir. Diger 6nemli unsurlar sirasiyla filmin yénetmeni, icin yapimcisi/prodiksiyonu, aldig
oduller, uzman gorusleri, forumlar/yorumlar, oyuncu kadrosu, izleyici sayisi, tlkesi, dili, filmin stresi ve
promosyonlu bilet imkani oldugu,

e Cinsiyet temelinde llke yapimlarina bakildiginda, erkeklerin %79.4°G ve kadinlarin %77.3’ yerli film,
erkeklerin %69.9'u ve kadinlarin %67.9’u Hollywood filmi, kadinlarin %39’u ve erkeklerin %38.1’i
Avrupa filmi izlemektedir. Kadinlarin %4.0°1 ve erkeklerin %2.2’si Orta dogu filmleri, kadinlarin %4.3’i
ve erkeklerin %4.2’si Uzak dogu filmleri, kadinlarin %7.2’si ve erkeklerin %4.6’s1 Bollywood (Hint)
filmleri izledigi,

e 2016 yilinda en ¢ok begendiniz l¢ film hangisidir sorusuna cevap olarak en ¢ok begenilen filmler
sirasiyla Diiguin Dernek, Kolpagino ve Delibal olmustur. Yabanci film kategorisinde en ¢ok begenilen
filmler ise sirasiyla Deadpool, Captain America ve Batman Slipermen’e Karsi olmustur.

e Bugiline kadar izlediginiz filmler arasinda en ¢ok begendiginiz U¢ film hangileridir sorusuna gelen

cevaplar yerli ve yabanci film kategorilerine ayrilarak incelenmistir. Gelen cevaplar dogrultusunda yerli
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film kategorisinde en ¢ok begenilen ti¢ film sirasiyla Diigiin Dernek, Recep ivedik ve Delibal olmustur.
Yabanci film kategorisinde en ¢ok begenilen filmler ise sirasiyla Esaretin Bedeli, Yiizliklerin Efendisi ve
Hizl ve Ofkeli olmustur.

e En ¢ok begendiniz g film oyuncusu kimlerdir sorusuna 6013 kisiden gelen cevaplar yerli ve yabanci
film oyunculari kategorilerine ayrilarak incelenmistir. Gelen cevaplar dogrultusunda en ¢ok begenilen
yerli film oyunculari sirasiyla Kemal Sunal, Cem Yilmaz ve Burak Ozgivit olmustur. Yabanci film

oyunculari kategorisinde ise sirasiyla Leonardo Di Caprio, Brad Pitt ve Johnny Depp olmustur.

e Sinema izleyicilerinin sinemaya gitme sikhgini etkileyen en énemli faktorler egitim durumu ve dogum
yeridir. Sinemaya gitme sikligini egitim durumu oldugu,

e Seyircilerin geneli bir filmi en ¢ok kalitesi ve keyif icin tercih ederken, ailesinin refah diizeyi cok iyi ve
iyi olanlarin bir filmi sinemada tercih etmesinin nedeni kalitesi ve emege saygl yoninde egilim
gosterdigi,

e Refah diizeyi cok kot olanlar ise kalitesi icin filmi sinemada seyretme egilimi icerisindedir. Refah
diizeyi kotl ve orta olanlarda ise keyif nedeni ile filmi sinemada seyretme egilimi gosterdigi,

e Refah diizeyi kotili, cok kotli ve orta olanlarda 50 TL'nin altinda bitce ayirma egilimi varken, refah
diizeyi iyi ve ¢ok iyi olanlarda ayrilan biitge miktarinda artis oldugu

e ilkokul ve alti mezunlarda digerlerine nazaran gec saatlerde ve erken saatlerde gitme egilimi sézkonusu
iken, lise, Onlisans-lisan egitimlilerde nispeten benzer davranis ve saatler arasinda daha homojen
dagihm oldugu,

e Metropol dogumlu seyircilerde digerleri ile karsilastirildiginda sinema biletini bir ka¢ glin ya da saat
once egilimi alirken, ilce merkezi ve bucak, koy dogumlularda seans 6ncesi bilet alma egilimi digerlerine
nazaran daha fazla olma egilimi gorildigi

e Metropol dogumlular izleyecegi filmi dnceden belirleme egiliminde iken, 6zellikle bucak ve koy
dogumlularda sinema saatinde belirleme egilimi artmaktadir. Yine metropol dogumlularda digerlerine
nazaran sinema biletini internetten alma egilimi artarken, digerlerinde bu oran nispeten azalma
egilimimde oldugu,

e Siyasi goris ve diger etkenler goz oniline alindiginda tiim siyasi gorislerde en fazla tercih edilen
seceneklerin ayni oldugu,

e Siyasi goris ve tercih edilen film tirl, sinemaya gitme sikhgi, hangi Glke film yapimi tercih ettigi,

sinemada izlemektense evde izleme tercihleri, sinemaya nerede gittikleri, sinemadan &nce/sonra
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aktivite yapilmasi, filmi sinemada izleme nedeni, sinemaya ayrilan aylik bitce degiskenleri arasindaki

iliskiye bakildiginda en ¢ok tercih edilen segeneklerin genel olarak ayni olmasi,

arastirmanin en 6nemli sonuglarindandir.
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